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Medienmarke

„KUNSTSTOFF MAGAZIN, die  
Medienmarke für Ihre erfolgreiche  
B2B-Kommunikation!“

„KUNSTSTOFF MAGAZIN Matchmaker+ –  
Ihr Wegweiser in der Kunststoffindustrie“

Mit KUNSTSTOFF MAGAZIN erreichen Sie über das Print-

magazin, das Digitalangebot in Form von Website,  Newsletter, 

Matchmaker+, Social Media sowie Events medienübergreifend 

und vernetzt die Kunststoffindustrie.

„Mit KUNSTSTOFF MAGAZIN  erreichen 
Sie direkt die Entscheider der Kunststoff-
in dustrie in einem hochwertigen 
redaktionellen  Umfeld.“

Monatliche Gesamtverbreitung 42.495 Exemplare 

(Quelle IVW)

„Rund um die Uhr –  
Mit kunststoff-magazin.de und den 
 relevanten Social-Media-Kanälen!“

Rund 1,7 Millionen Seitenaufrufe im Jahr (8/2022 bis 7/2023, 

(IVW-Online) und rund 12.000 Follower auf XING, LinkedIn, 

Twitter, Facebook und Instagram: KUNSTSTOFF MAGAZIN für Ihre 

erfolgreiche Online-Kommunikation in der Kunststoffbranche.

„KUNSTSTOFF MAGAZIN Events in Präsenz 
und Digital.“

Die KUNSTSTOFF MAGAZIN digital networking days, die Preis-

verleihung KUNSTSTOFF MAGAZIN Produkte des Jahres, die 

 Webinar-Thementage und inhouse Workshops sind Events  

für Entscheider und Anwender in der Kunststoffindustrie.

Generieren Sie neue Leads, gewinnen Sie neue Mitarbeiter und 

präsentieren Sie Ihre Produkte und Dienstleistungen, Job- 

angebote, Webinare, Whitepaper, Veranstaltungstipps, Videos, 

Webshop, E-Paper und vieles mehr im perfekten Umfeld.

Nutzen Sie das KUNSTSTOFF MAGAZIN für 
Ihre Marktkommunikation.
Ihre Vorteile:

• ein glaubwürdiges Umfeld
• hohe Reichweite
• hoher Nutzwert für die Zielgruppen

Mit der Medienmarke KUNSTSTOFF 
 MAGAZIN als neutraler Instanz ist die 
Kunststoffbranche stets gut informiert.

KUNSTSTOFF MAGAZIN ist das Fachmedium für die kunststoff-

verarbeitende Industrie. Monatlich als Print- und E-Paper-Magazin 

und tagesaktuell auf allen digitalen Medienkanälen berichtet das 

KUNSTSTOFF MAGAZIN über die Themen Maschinen, Anlagen, 

Automation, Peripherietechnik, Werkzeug- und Formenbau sowie 

Werkstoffe und Werkstoffentwicklung. Themenfokussierte Events 

runden das Angebot ab.

„Hohe Zielgruppenaffinität“

Menschen, die täglich Investitionsentscheidungen in der Kunststoff-

branche treffen, orientieren sich an KUNSTSTOFF MAGAZIN:

• 77% der Empfänger sind in leitender Position    
 (Inhaber/Mitinhaber, Geschäftsführung, 
Betriebs leiter, Bereichs- oder Abteilungsleiter) 
 (Empfänger dateiauswertung Verlagsangabe)

Ihre erfolgreiche Medienmarke  
für die Kunststoffindustrie  
auf einen Blick…

•  Monatliche Gesamtverbreitung 42.495 Exemplare 

(Quelle IVW, Durchschnittswerte Q1-Q2/2023)

•  142.901 Seitenaufrufe Monatsdurchschnitt 

(Quelle: IVW-Online 8/2022 – 7/2023)

•  2 Newsletter pro Woche an über 30.000 Newsletter-Abonnenten 

(Verlagsangabe 8/2023)

•  Über 12.000 Follower auf den relevanten Social-Media-Kanälen 

(Verlagsangabe 8/2023)

http://www.kunststoff-magazin.de
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Titel-Porträt

1. Titel KUNSTSTOFF MAGAZIN

2.  Kurzcharakteristik Die Medienmarke KUNSTSTOFF MAGAZIN erreicht über das Printmagazin, das Digitalangebot in Form von Webseite, 

Newsletter, Social Media sowie themenfokussierte Events medienübergreifend und vernetzt die Kunststoffindustrie. 

Das KUNSTSTOFF MAGAZIN bietet eine herausragende Branchendurchdringung: Ingenieure, Konstrukteure, Führungs-

kräfte und Investitions-Entscheider aus den technischen Abteilungen. Technik-Berichte aus der Kunststoffverarbeitung 

über  innovative Maschinen, Anlagen, Peripherietechnik und den Formenbau, zum Einsatz neuer Werkstoffe und andere 

 Themen bilden das zielgerichtete Redaktionsspektrum.

3. Zielgruppe Leser sind die Führungskräfte und Investitionsentscheider in den kunststoffverarbeitenden Betrieben.

4.  Erscheinungsweise 10 Ausgaben jährlich

5. Heftformat DIN A4

6. Jahrgang 62. Jahrgang 2024

7. Bezugspreis Jahresabonnement Inland 92,00 €,

davon 62,60 € Heft, 29,40 € Versand

Jahresabonnement Ausland 102,20 €,

davon 62,60 € Heft, 39,60 € Versand

Einzelausgabe Print 16,00 € inkl. der 

aktuellen MwSt., zzgl. 3,00 € Versand

Jahresbezug digitales E-Paper (Inland/Ausland) 32,00 €, 

inkl. der aktuellen MwSt., ohne Versandkost

Einzelausgabe digitales E-Paper (Inland/Ausland) 7,99 €,  

inkl. der aktuellen MwSt., ohne Versandkosten

8. Auflage 42.495 Exemplare

9.  Mitgliedschaft / 

Teilnahme

 IVW, IVW-Online 

10. Verlag WEKA Business Medien GmbH

Richard-Reitzner-Allee 2, 85540 Haar

Tel.: +49 89 25556-1900

www.kunststoff-magazin.de, www.weka-businessmedien.de

11. Herausgeber WEKA Business Medien GmbH

12. Anzeigen Janette Brandenburger

Mediaberaterin

Tel.: 089 25556-1914 

jbrandenburger@weka-businessmedien.de

13. Redaktion Annina Schopen 

Chefredakteurin

Tel.: 089 25556-1915 

redaktion@kunststoff-magazin.de

Daniel Schilling 

Redakteur

Tel.: 089 25556-1918 

redaktion@kunststoff-magazin.de

http://www.kunststoff-magazin.de
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Auflagen / Verbreitung

2. Auflagenanalyse
Exemplare pro Ausgabe im 

 Durchschnitt des 1. Halbjahres 2022*

Druckauflage: 12.050

Tatsächlich verbreitete 
Auflage (TvA):

11.698 / davon Ausland 118

Verkaufte Auflage 13 / davon Ausland: 3

Abonnierte Auflage 13 / davon Ausland: 3

Sonstiger Verkauf 0

Freistücke 11.686

Rest-, Beleg-, und Archiv-
exemplare

353

Wirtschaftsraum Anteil an tatsächlicher Auflage

% Exemplare

Inland 99,0 11.580

Ausland 1,0 118

Tatsächlich verbreitete Auflage 100,0 11.698

3. Geografische Verbreitungs-Analyse

Fachzeitschrift Auflagen- u. Verbreitungsanalyse

1. Auflagenkontrolle  

*(01.01.2023 – 30.06.2023)

Postleitbezirk 4 
1.387 Exemplare

Postleitbezirk 2 
739 Exemplare

Postleitbezirk 3 
1.486 Exemplare

Postleitbezirk 0 
704 Exemplare

Postleitbezirk 1 
325 Exemplare

Postleitbezirk 5 
1.682 Exemplare

Postleitbezirk 6 
956 Exemplare

Postleitbezirk 7 
1.779 Exemplare

Postleitbezirk 9 
1.347 Exemplare

Postleitbezirk 8 
1.174 Exemplare

3.1. Verbreitung nach Postleitzahlgebieten

Gesamtverbreitung KUNSTSTOFF MAGAZIN

11.698
Verbreitete Auflage Print

+ 30.797
Verbreitete Auflage Digital  

(extended E-Paper)

= 42.495
Verbreitete Auflage Gesamt

Die aktuelle E-Paper-Ausgabe wird aktiv über den E-Paper-Newsletter und zusätzlich über die Webseite www.kunststoff-magazin.de verbreitet.
(IVW, Durchschnittswerte Q1-Q2/2023)

Stuttgart

Mainz

Potsdam
Berlin

Erfurt

Nürnberg

Leipzig

Wiesbaden

Darmstadt

Düsseldorf

Köln

Saarbrücken

Bremen
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Hamburg

Magdeburg
Hannover

Münster

München
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Hochkarätige Zielgruppe
Branchen/Wirtschaftszweige Größe der Wirtschaftseinheit

Aufgabenbereich

Empfängergruppen (lt. Klassifikation 
der  Wirtschaftszweige)

Anteil an tatsächlich 
verbreiteter Auflage

% Exem plare

Chemische Industrie 2,8  328

Herstellung Gummi- u. 
 Kunststoffwaren

56,4  6.598

Herstellung Kraftwagen/Fahrzeugbau  20,8  2.433

Maschinenbau  13,6  1.591

Metallerzeugung/-bearbeitung 1,1  129

Herstellung Metallerzeugnisse 1,2  140

Herstellung Mess-/Kontroll- 
Instrumente und Vorrichtungen 

 0,6  70

Herstellung kunststoffverarbeitende 
Maschinen 

3,1 363

Branche noch nicht erhoben/ 
nicht bekannt

0,4  46

Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 11.698

Position im Betrieb

Anteil an tatsächlich verbreiteter Auflage

% Exem plare

Inhaber/Mitinhaber  8,5  994

Geschäftsführung  29,4  3.439

Werks-/Betriebsleitung  4,7  550

Bereichsleitung  15,9  1.860

Abteilungsleitung  18,7  2.188

Gruppenleiter/Meister  5,5  643

Sachbearbeiter/Fachkraft  9,4  1.100

Wissenschaftlicher Mitarbeiter  1,0  117

Position noch nicht erhoben/ 
nicht bekannt

 6,9  807

Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 11.698

Anteil an tatsächlich verbreiteter Auflage

% Exem plare

1–19 Beschäftigte  10,8 1.263

20–49 Beschäftigte  21,3 2.492

50–99 Beschäftigte 14,4 1.685

100–199 Beschäftigte 17,3 2.024

200–499 Beschäftigte 12,2 1.427

500–999 Beschäftigte 9,1 1.065

Mehr als 1.000 Beschäftigte 10,0 1.170

Mitarbeiterzahl noch nicht erhoben/
nicht bekannt

4,9  572

Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 11.698

Anteil an tatsächlich verbreiteter Auflage

% Exem plare

Unternehmensführung 37,3 4.363

Technischer Betrieb 9,1 1.064

Forschung/Entwicklung 5,8 678

Konstruktion 8,7 1.018

Produktion/Fertigung/Montage 12,8 1.497

Materialwirtschaft/Einkauf/Logistik 8,9 1.041

Marketing 4,1 481

IT/EDV 8,6 1.006

Funktion noch nicht erhoben/ 
nicht bekannt

4,7 550

Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 11.698
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Themenmatrix

Stichwort Ausgabe (Monat)

3D-Druck  1-2, 5, 6, 9, 10, 11

Additive 3, 5, 6, 7-8, 9, 10

Additive Verfahren  1-2, 5, 6, 9, 10, 11

Aus- und Weiterbildung 1-2, 11

Automatisierung 3, 4, 6, 7-8, 10, 11, 12

Bedrucken, Beschichten 1-2, 6, 9, 10, 12

Bio-Kunststoffe 1-2, 3, 6, 9, 10, 12

Blasformen 1-2, 4, 6, 10, 11, 12

CAD-CAM 1-2, 5, 9, 10, 12

Composites 3, 5, 7-8, 9, 10

Compoundieren, Granulieren 1-2, 4, 6, 9, 10

Duroplaste, SMC 4, 9, 10

Elastomere 3, 6, 10, 12

Energiemanagement 1-2, 5, 10, 11

Extrusion 1-2, 4, 6, 7-8, 10, 11, 12

Farben 3, 5, 6, 7-8, 9, 10

Folien 1-2, 4, 6, 10, 11

Formenbau 1-2, 3, 4, 5, 6, 7-8, 9, 10, 11, 12

Fördern, Trocknen, Mischen, Dosieren 1-2, 4, 5, 7-8, 10, 11

FvK-Werkstoffe 3, 5, 7-8, 9, 10, 12

Generative Verfahren  1-2, 5, 6, 9, 10, 11

Glasfaserverstärkte Kunststoffe 3, 5, 7-8, 10, 12

„Grüne“ Kunststoffe 1-2, 3, 6, 9, 10, 12

Heißkanal 1-2, 4, 5, 6, 7-8, 10, 12

Hochleistungs-Kunststoffe 1-2, 4, 7-8, 10, 11, 12

Kennzeichnen 1-2, 6, 9, 10, 12

Kohlefaserverstärkte Kunststoffe 3, 5, 7-8, 10, 12

Leichtbau 3, 7-8, 10, 11

Themen und ihr Platzierungsumfeld
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Themenmatrix

Stichwort Ausgabe (Monat)

Masterbatches 3, 6, 5, 7-8, 10, 11

Montagetechnik 3, 7-8, 10

Normalien 3, 5, 7-8, 9, 10, 12

Oberflächentechnik 1-2, 6, 9, 10, 12

Pressen 3, 7-8, 10

Produktdesign und -konstruktion 1-2, 5, 9, 10, 12

Prüf- und Messtechnik 3, 5, 6, 9, 10, 12

PUR-Verarbeitung 4, 7-8, 10, 11

PVC-Anwendungen 1-2, 5, 10, 12

Produktionssteuerung 5, 6, 10, 11

Qualitätssicherung 3, 5, 6, 9, 10, 12

Recycling 1-2, 3, 4, 6, 9, 10, 11

Reinraumanwendungen 7-8, 10, 12

Roboter 3, 4, 6, 7-8, 10, 11, 12

Schäumen, Dichten 4, 7-8, 10, 11

Sensorik 3, 5, 10, 12

Silikone 3, 6, 10, 12

Spezialcompounds 3, 5, 6, 9, 10

Spritzgießen 1-2, 3, 4, 5, 7-8, 9, 10, 11, 12

Technische Kunststoffe 1-2, 4, 7-8, 10, 11, 12

Temperieren 3, 5, 6, 9, 10, 12

Thermoformen 3, 7-8, 10, 12

Thermoplaste 3, 6, 9, 10, 12

TPE 3, 6, 9, 10, 12

Verbundwerkstoffe 3, 5, 7-8, 9, 10, 12

Verpackungstechnik 1-2, 4, 6, 10, 11

Werkzeugbau 1-2, 3, 4, 5, 6, 7-8, 9, 10, 11, 12

Zerkleinern, Mahlen 1-2, 3, 4, 6, 9, 10
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Themen / Termine 2024

Print-Ausgabe 
mit  

extended E-Paper

Produktion, 
Automation

Werkstoffe, 
Werkstoff- 
entwicklung

Werkzeugbau und 
Konstruktion

Special Messen

Ja
nu

ar
 –

 F
eb

ru
ar

1/2

ET: 02.02.24

AS: 19.01.24

RS: 05.01.24

Spritzgießen

Extrusionsanlagen und 
Peripherie

Blasformen

Fördern, Mischen, 
Dosieren, Trocknen

Compoundieren, 
Granulieren

Zerkleinen, Mahlen

Recycling

Energiemanagement

3D-Druck

Folien und Verpa-
ckungstechnik

PVC-Anwendungen

Grüne Kunststoffe

Werkstoffe für den 
3D-Druck

Hochleistungskunst-
stoffe

CAD-CAM

Produktdesign und 
-konstruktion

Beschichtung

Werkzeuge für die 
Extrusion

Heißkanal

Aus- und  
Weiterbildung

KPA, Ulm 
28.-29.02.2024

M
är

z

3

ET: 01.03.24

AS: 16.02.24

RS: 02.02.24

Leichtbau

Spritzgießen  
verstärkter Materialien

Pressen

Automatisierung, 
Robotik

Montagetechnik

Qualitätssicherung

Prüf- und Messtechnik

Thermoformen

Verbundwerkstoffe

Additive, Farben

Masterbatches

Spezialcompounds

Thermoplaste

Silikone / Elastomere

Großwerkzeuge

Temperierung

Sensorik

Normalien

Recyclingwerkstoffe

Aufbereitung 
und Recycling

JEC World, Paris 
05.-07.03.2024

A
pr

il

4

ET: 02.04.24

AS: 18.03.24

RS: 04.03.24

Spritzgießen von 
Großteilen

PUR-Anwendungen, 
Schäumen, Dichten

Fördern, Mischen, 
Dosieren, Trocknen

Recycling

Extrusion

Blasformen

Compoundieren, 
Granulieren

Zerkleinern, Mahlen

Technische Kunststoffe

Hochleistungs- 
Kunststoffe

Duroplaste, SMC

Folien und 
Verpackungstechnik

Heißkanal

Mehrkomponenten-
Werkzeuge

Automati-
sierung und 
Produktion 4.0

Hannover Messe, 
Hannover 
22.-26.04.2024

Control, Stuttgart 
23.-26.04.2024

Chinaplas, Shanghai, 
China 
23.-26.04.2024

M
ai 5

ET: 02.05.24

AS: 18.04.24

RS: 04.04.24

Mehrkomponenten-
Spritzgießen

Produktionssteuerung

Qualitätssicherung

Prüf- und Messtechnik

3D-Druck

Energiemanagment

Fördern, Mischen, 
Dosieren, Trocknen

PVC-Anwendungen

Spezialcompounds

Additive, Farben

Werkstoffe für den 
3D-Druck

Verbundwerkstoffe

Masterbatches

CAD-CAM

Produktdesign  
und -konstruktion

Sensorik

Temperierung

Normalien

Werkzeug- 
und  
Formenbau

Kuteno,  
Rheda-Wiedenbrück 
14.-16.05.2024 

Rapid.Tech 3D, 
Erfurt 
14.-16.05.2024

Plastpol,  
Kielce, Polen  
21.-24.05.2024

Ju
ni 6

ET: 04.06.24

AS: 21.05.24

RS: 07.05.24

Automatisierung, 
Robotik
Oberflächenveredelung
Recycling
Extrusion
Blasformen
Compoundieren, 
Granulieren
Zerkleinern, Mahlen
Produktionssteuerung

Masterbatches

Folien und  
Verpackungstechnik

Grüne Kunststoffe

Spezialcompounds

Thermoplaste

Silikone / Elastomere

Additive, Farben

Formenbau als  
Dienstleistung

Heißkanal

3D-Druck  
im Formenbau

Temperierung

Qualitäts- 
sicherung

Plastics in Automotive 
Engineering - PIAE, 
Mannheim 
19. - 20.06.2024

Plastics Recycling 
Show Europe,  
Amsterdam,  
Niederlande 
19.-20.06.2024

Interplas, Birmingham,  
Großbritannien 
29.06.-01.07.2024

Änderungen vorbehalten.

ET: Erscheinungstermin, AS: Anzeigenschluss, RS: Redaktionsschluss

extended 
E-Paper

HANNOVER MESSE DAILY
Die einzige offizielle Messe-Tageszeitung zur  
Hannover Messe 2024 mit extended E-Paper.

Termine und gesonderte Preisliste siehe Seite 16.

ET: 22.-26.04.24 
AS: 27.03.24
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Themen / Termine 2024

Print-Ausgabe 
mit  

extended E-Paper

Produktion, 
Automation

Werkstoffe, 
Werkstoff- 
entwicklung

Werkzeugbau und 
Konstruktion

Special Messen

Ju
li 

– 
A

ug
us

t

7-8

ET: 04.07.24

AS: 20.06.24

RS: 06.06.24

Automatisierung, 
Robotik
Spritzgießen  
von Elastomeren
Mehrkomponenten-
Spritzguss
Thermoformen
Fördern, Mischen, 
Dosieren, Trocknen
Pressen
Montagetechnik
Reinraum

PUR-Anwendungen

Verbundwerkstoffe

Leichtbau

Hochleistungs- 
Kunststoffe

Mehrkomponenten-
Werkzeuge

Werkzeuge für 
die Extrusion

Heißkanal

Normalien

Additive und 
Farben

Se
pt

em
be

r

9

ET: 03.09.24

AS: 20.08.24

RS: 06.08.24

FvK-Verarbeitung
Spritzgießen  
verstärkter Materialien
Qualitätssicherung
Prüf- und Messtechnik
3D-Druck
Recycling
Compoundieren, 
Granulieren
Zerkleinern, Mahlen

Duroplaste, SMC

Additive, Farben

Grüne Kunststoffe

Faserverstärkte  
Werkstoffe

Spezialcomounds

Thermoplaste

Temperierung

CAD-CAM

Produktdesign  
und -konstruktion

Normalien

Beschichtung

Mischen,  
Dosieren, 
Fördern 

und Fakuma-
Preview

Plastics Recycling 
World Expo, Brüssel, 
Belgien 
11.-12.09.2024

Fachpack,  
Nürnberg 
24.-26.09.2024

O
kt

ob
er

10

ET: 08.10.24

AS: 24.09.24

RS: 10.09.24

MESSEAUSGABE zur Fakuma 2024

Berichte und Meldungen aus allen Bereichen der Maschinen- und Anlagentechnik,  
der Werkstoffszene, aus Wissenschaft und Forschung werden strukturiert vorgestelt. 
Mit Hallen- und Standnummern ergänzte Berichte über Innovationen der Messe erleichtern 
die Messeplanung.

Fakuma-Planer: 
Messeführer mit Ausstellerporträts und Hallenplänen.  
Er wird auf der Messe und als Digitalausgabe verbreitet.

Recycling-Technik, 
Dortmund 
09.-10.10.2024

Fakuma,  
Friedrichshafen 
15. - 19.10.24

N
ov

em
be

r

11

ET: 06.11.24

AS: 23.10.24

RS: 09.10.24

Spritzgießen
Extrusion
Blasformen
Recycling
Produktionssteuerung
Fördern, Mischen, 
Dosieren, Trocknen
Energiemanagement
Automatisierung, 
Robotik

Folien und  
Verpackungstechnik

PUR-Anwendungen

Hochleistungs- 
Kunststoffe

Masterbatches

Leichtbau

Formenbau  
als Dienstleistung

Neues aus  
Hochschulen 
und Instituten

Additive 
Fertigung und 
3D-Druck

Formnext, Frankfurt 
12.-15.11.2024

D
ez

em
be

r

12

ET: 03.12.24

AS: 19.11.24

RS: 05.11.24

Mikrospritzgießen
Reinraum
Qualitätssicherung
Prüf- und Messtechnik
Thermoformen
Blasformen
Extrusion
Automatisierung, 
Robotik

Kunststoffe in der 
Medizintechnik

Silikone / Elastomere

Grüne Werkstoffe

PVC-Anwendungen

Thermoplaste

Verbundwerkstoffe

CAD-CAM

Produktdesign  
und -konstruktion

Sensorik

Temperierung

Heißkanal

Werkzeuge  
für die Extrusion

Normalien

Beschichtung

Die K-Industrie 
in Österreich

KUNSTSTOFF 
MAGAZIN 
Produkte des 
Jahres 2025

KUNSTSTOFFMAGAZIN
KM

WerkzeugbauKreislaufwirtschaftin der Praxis

Produktion
Recycling-Anlagen  ohne Geruch

Fakuma 2024Preview, Highlights und Hintergründe

Änderungen vorbehalten.

ET: Erscheinungstermin, AS: Anzeigenschluss, RS: Redaktionsschluss
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Format Maße in mm Preise 4c

1/1 Seite 180 x 252 € 6.700

Juniorpage 135 x 190 € 4.540

1/2 Seite  88 x 252 hoch
180 x 124 quer

€ 3.820

1/3 Seite  56 x 252 hoch
180 x 80 quer

€ 3.060

1/4 Seite 180 x 60 quer
 88 x 124 Ecke

€ 2.230

1/6 Seite  56 x 124 hoch 
 88 x 80 Ecke

€ 1.830

1/8 Seite 180 x 29 quer
 88 x 60 Ecke

€ 1.520

Titelseite 190 x 200 € 7.450

Umschlagseiten: 
U2 / U4  je

210 x 297 € 7.320

U3 210 x 297 € 7.170

Sonderwerbeformen

Preise für Banderole, Gate Folder, Flappe, Zangenbanderole, 

Altarfalzanzeige (nur in Verbindung mit Titel), Cover Gate Folder, 

aufgeklebte Werbemittel etc. auf Anfrage

Rubriken

Stellenangebote 25 % Rabatt auf den Anzeigengrundpreis

Stellengesuche 50 % Rabatt auf den Anzeigengrundpreis

Bezugsquellen

Jahreseintrag Print € 1.200

Jahreseintrag Online: 
siehe Matchmaker+ auf Seite 19

Malstaffel Mengenstaffel

bei 3 Anzeigen 5% ab 2 Seiten  5 %

bei 6 Anzeigen 10% ab 4 Seiten 10 %

bei 9 Anzeigen 15% ab 6 Seiten 15 %

bei 12 Anzeigen 20% ab 9 Seiten 20 %

ab 12 Seiten 25 %

Rabatte

Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres.
(Beginn mit dem Erscheinen der ersten Anzeige)

Auf Ad Specials und Beilagen sowie technische Kosten kein Nachlass.  

Kombi-Rabatte bei Crossmedia-Kampagnen auf Anfrage.

Zahlungsbedingungen

Bankeinzug mit 2% Skonto, 10 Tage netto

Bankverbindung: HypoVereinsbank, München 

IBAN: DE 54 700 20 27 0001 002 1500 

BIC: HYVEDEMMXXX

Anzeigenpreise
Anzeigenpreise und Formate

Anzeigenpreisliste Nr. 58, gültig ab 01.01.2024

Zuschläge

Platzierung
Bindende Platzierungvorschriften ab 1/3 Seite 

 möglich, Zuschlag 10 %

Farbe
Genannte Preise gelten für Euroskala,
Zuschlag für Sonderfarben auf Anfrage

Format
Zuschläge für Anschnitt und Bunddurchdruck
werden nicht erhoben

Extended E-Paper 

In allen E-Paper-Ausgaben unserer Print-Ausgaben können optional multi-
mediale Inhalte in Ihr Werbemedium eingebunden werden.

Videointegration € 500

GIF-Animation € 500

Umfrage € 1.900

Bildergalerie € 1.500
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Größenangaben Breite x Höhe in mm

1/1-Seite

S: 180 x 252 mm 

A: 210 x 297 mm

Junior Page

S: 135 x 190 mm

A: 150 x 213 mm

1/2 Seite quer 1/2 Seite hoch

S: 180 x 124 mm

A: 210 x 147 mm

S: 88 x 252 mm

A: 103 x 297 mm

1/3 Seite quer 1/3 Seite hoch

S: 180 x 80 mm

A: 210 x 103 mm

S: 56 x 252 mm 

A: 71 x 297 mm

1/8 Seite quer 1/8 Seite

S: 180 x 29 mm

A: 210 x 52 mm

S: 88 x 60 mm 

A: 103 x 83 mm

1/6 Seite hoch 1/6 Seite

S: 56 x 124 mm 

A: 71 x 147 mm

S: 88 x 80 mm 

A: 103 x 103 mm

1/4 Seite quer 1/4 Seite hoch

S: 180 x 60 mm 

A: 210 x 83 mm

S: 88 x 124 mm

A: 103 x 147 mm

Heftformat 210 × 297 mm

S: Satzspiegelformat

A: Anschnittformat 

ohne Beschnittzugaben

Beschnittzugabe: 

3 mm an den offenen Seiten

Anzeigenformate

Print-Werbemittel 
bitte per E-Mail an:

druckunterlagen@weka- 
businessmedien.de
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Titelseite  

Format: 190 mm x 200 mm

Die inhaltliche Abstimmung zur Titelseite und Titelstory erfolgt zu-

sammen mit der Redaktion. Erzielen Sie so maximale Präsenz für Ihre 

Produkte und Lösungen.

Preis: € 7.450

Beihefter Beilagen

Content-Paket                       Crossmedia-Paket

1/1 Seite Advertorial
plus 4 Wochen Präsenz Ihres 

 Advertorials unter der entspre - 

ch enden Rubrik auf der Webseite 

sowie ein Social Media Posting.

Preis: € 3.890 
(nicht rabattfähig) 

Preis: € 5.160 
(nicht rabattfähig)

Benötigte Liefermenge: 12.400 Exemplare

80 - 135 g/m2

2 Blatt = 4 Seiten € 7.340

3 Blatt = 6 Seiten € 9.670

Beilagen über 25 g/Stück auf Anfrage

Teilbelegung nach PLZ- oder Nielsen-Gebieten

Vollauflage Preis 

(bis 25g, inkl. Portoanteil
€ 3.360
(nicht rabattfähig)

Sonderwerbeformen

KUNSTSTOFF
MAGAZINKM

Produktion
Materialzerkleinerung 

für den Kreislauf

Werkstoffe
Große Kunst 

mit Kunststoff

Special
Fakuma-Preview

Für Ihren individuellen Werbeauftritt bieten wir zahlreiche 

Sonderwerbeformen – Sprechen Sie uns an.

Hicium ratur? Quides dolor re occum apieniasi simpor magnis dempero 

eos sum qui odipiendanti quo et magnam dolente magnihita cum, que 

sima plic tem ratia nonet erumquostis autem sus es etur, omnis soluptis.

6

KM XX/2019

 Advertorial   | 

Kunststoffe  

im Automobilbau

 Ondam urei cononsum prarictus comantemum pari factorim pulos, quis; et vis et; hilic fac re conum pat. 

Pes nonste conumenique tem, quit L. Peconsimus senatili sedeti, con pubi praet; nit, orissic ta tam inat fore 

rei paridius noruderis erendeorunt? Ilic inti, uricien sulibustra omandienit, catrarita Servilii esidem popoeris.

Aberi sulem iam ocati, nonducepses iaestrac 

fautero poporae cerita quam entertemum etribut 

inprei sum ceportebus capes re disse, moensulvit; ina, 

nox nost faudac rei sedeps, nonsult usquisum, nos 

eludact uusquis maio et? 

Am puli, peribuli se te cultu que mo audere de ad-

huius spiceps enihil utur, conum moverum iam opoe-

ruderum pulocules ocum pra ne clat, mena, ute terei 

cae cae publi fac ma, nos tere popublius. eroptemus, 

oruspec test vius haccibus, norum tantrit. Batamperi 

publiciacre fatuit, consimuntrum pra rei statquit; nihi-

linatqui pliemo tudeatum adhum tem moveric iptero 

uteris estrum ia suliber anteri publin re nondius ner-

firtered consuli berivivit. Mus re, sedemunum ompoti 

con sendicaes actum huius, publicum nihiliam. Ullego 

utum que de dum iam halibus norum dio novider fec-

turo, dem pratium re ca medistrum, sena, Paliusquam 

dertui eluteatis. Quod nitraribefec terura? Oximis; 

Catis; norissimis. Viveres sulvidius bonsulestem, nu-

nines et, noculicem posse hor lium, uriam temur, que 

virmihi licipie ntiusa nenatium siculiciis abus.

Rarevir qua num paret virmaximil horatam adhus 

crem se aurae, nonsunum se nemus, vivatin stis etil 

tam terensus oc ore ad mo intia? Ahacibus C. estia 

Serdiem inteatiam mo ingulic audeo, noniam senatilic 

obus.
Cesil uncles libus, obulus, num in sendam movereh 

ebentis inat, quam se acem horatiae conesiliis, elus 

opublin tes interionvo, vis; niam pricasdachum optiam 

de publiamdium virtem hucienam. Unum etraceri ta 

re, crum publis num int. Obut pat pris. O tus publius 

satena, nonsulerus ducibus condii fuid Cast L. An 

tertem pat vicit prit occhil hoc, publinum ocatorum 

ad ines revir perei stemum, vemusultorta noccierio 

vis fecum. Verum int. Diemniacia auc re ductusus in 

rem med sulabere cupplis. Ena, Cast vides si prareo, 

destorem te caedo, pro essenit fatasdam cum ne 

avene nonvern imurbit? Opublicit. Ampestem ne me 

publica; habus cotiam nos num pro, sum perum non-

ditum hoctatque cidit. Perion tem spimilius Ahala 

occhum cur avolica tilint. Mulis sigilnequit; C. Ox 

nonsus. Abem tabemus, coniciam, vivirmis bonsup-

plint? Fuis. Onstrecris.

Seniqui patum etidenimus hocchilicaus factuius 

intem quos hocchuc im in vendet quod se, castiae 

aliqui abori nat.

Haribusam evel et arum in pe di aut venisciet quo 

quam autem in con nos reium qui autatum.

Theme XY

www.unknowncompany.com

KUNSTSTOFF

MAGAZINKM

Produktion

Recycling von Mehr-

schichtverpackungen

Werkzeugbau

Pipettenherstellung  

mit Heißkanal

Special

Moulding Expo 2023

Versandanschrift Sonderwerbeformen
Liefervermerk:  

Für Zeitschrift KUNSTSTOFF MAGAZIN, Ausgabe (Nr.)  

Vogel Druck, Leibnizstr. 5 

97204 Höchberg

Das Titelseiten-Paket 
beinhaltet: Titelbild plus 
zweiseitige Titelstory!



Extended E-Paper mit interaktiven Elementen

14

Noch mehr Aufmerksamkeit und Reichweite für Ihre Werbung

Nutzen Sie die interaktiven Möglichkeiten unserer extended E-Paper:

 Ergänzen Sie Ihre in der Printausgabe gebuchten Anzeige mit interaktiven Elementen wie Videos, Bildergalerien, GIFs oder Umfragen im ex-

tended E-Paper. Machen Sie so Ihre beworbenen Produkte und Lösungen erlebbar und bieten Sie den Nutzern einen erheblichen Mehrwert. 

KUNSTSTOFF
MAGAZINKM

Produktion
Materialzerkleinerung 
für den Kreislauf

Werkstoffe
Große Kunst 
mit Kunststoff

Special
Fakuma-Preview

Extended E-Paper 

In allen E-Paper-Ausgaben unserer Print-Ausgaben können optional 
multimediale Inhalte in Ihr Werbemedium eingebunden werden.

Videointegration € 500

GIF-Animation € 500

Umfrage € 1.900

Bildergalerie € 1.500

https://wbm-publish.blaetterkatalog.de/frontend/mvc/catalog/by-name/INP?catalogName=INP2205D#page_14
https://wbm-publish.blaetterkatalog.de/frontend/mvc/catalog/by-name/INP?catalogName=INP2204D#page_8
https://wbm-publish.blaetterkatalog.de/frontend/mvc/catalog/by-name/INP?catalogName=INP2207D#page_20
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Technische Angaben / Abwicklung Beilagen / Einhefter / Einkleber / CDs

Druckverfahren Verarbeitung

Zeitschriftenformat

beschnittenes Format  

210 mm breit x 297 mm hoch 

zzgl. 3 mm Beschnitt an allen  

offenen Seiten

Satzspiegel
 180 mm breit x 252 mm hoch 

4 Spalten à 42 mm Breite

Druckverfahren
 Umschlag: Bogenoffset 

Inhalt: Rollenoffset

Farben

 Druckfarben (CMYK) nach ISO 12647-2 (PSO). 

Sonderfarben auf dem Umschlag sind in 

Absprache möglich. Geringe Tonwertabwei-

chungen sind im Toleranzbereich des Rollen- 

offsetdrucks begründet. Schwarzvollton-

flächen sollten mit 40 % Raster im Cyan 

unterlegt werden.

Datenformate

 Druckfähige geschlossene PDF-Dateien. 

Bitte eine PDF-Datei pro Einzelseite. Relevante 

Grafik- und Text-Elemente müssen mind.  

5 mm vom Beschnitt entfernt stehen. 

 Bildauflösung 300 dpi

Proof

Farbverbindliches Proof nach 

„Medienstandard Druck“ (bvdm). 

Digitalproofs ohne FOGRA Medienkeile gel-

ten als nicht farbverbindlich.

ICC-Profil

 Umschlag: isocoated_v2_eci.icc (Fogra 39L) 

Inhalt: PSO_INP_Paper_eci.icc (Fogra 48L) 

Die entsprechenden Profile werden unter 

www.eci.org zum Download bereitgestellt.

Datenübermittlung
Senden Sie die Daten (bis 10 MB) bitte an: 

druckunterlagen@weka-businessmedien.de

Datenarchivierung

Daten werden archiviert, unveränderte 

Wiederholungen sind deshalb in der Regel 

möglich. Eine Datengarantie wird jedoch 

nicht übernommen.

Gewährleistung

Für Verzögerungen und Fehlleistungen, die 

durch fehlerhafte Daten entstehen, können 

wir keine Haftung übernehmen. 

Kontakt

 Edith Vollhardt   

Tel.: 089 25556-1912  

evollhardt@weka-businessmedien.de

Beilagen

Minimales Format 105 mm Breite x 148 mm Höhe

Maximales Format
in Höhe und Breite jeweils 10 mm 

kleiner als das Trägerprodukt

Beilagen müssen beschnitten und gefalzt als fertige Endprodukte 

angeliefert werden. 

Gefalzte Produkte müssen zum Bund hin geschlossen und für die 

maschinelle Verarbeitung geeignet sein.

Beihefter

Minimales Format 115 mm Breite x 140 mm Höhe

Maximales Format Format des Trägerproduktes

Beschnitt
Heftformat: Kopfbeschnitt 6 mm, 
Vorder- und Fußbeschnitt min. 3 mm, 
zus. + 3 mm Fräsrand im Bund

Beihefter müssen unbeschnitten und gefalzt angeliefert werden. 

Mehrblättrige Beihefter müssen zum Bund hin geschlossen und für die  

maschinelle Verarbeitung geeignet sein. 

In der Art und Ausführung müssen Beihefter so beschaffen sein, dass 

eine zusätzliche Aufbereitung und Bearbeitung nicht erforderlich ist. 

Erschwernisse und zusätzliche Falz- und Klebearbeiten werden geson-

dert in Rechnung gestellt.

Vor Auftragsannahme und -bestätigung ist ein verbindliches Muster, 

notfalls ein Blindmuster mit Größen- und Gewichtsangabe vorzulegen.

Beihefter müssen so gestaltet werden, dass sie als Werbung erkennbar 

sind und nicht mit dem Redaktionsteil verwechselt werden können. Die 

Platzierung von Beiheftern ist abhängig von den technischen Möglich-

keiten. Beihefter, die auf einem anderen Werkstoff als Papier gedruckt 

sind, können nur nach vorheriger, vom Verlag einzuholender Zustim-

mung der Post angenommen werden.

Print – Technische Daten

Versandanschrift
 Liefervermerk: 

Für Zeitschrift KUNSTSTOFF MAGAZIN, Ausgabe (Nr.)  

Vogel Druck, Leibnizstr. 5 

97204 Höchberg

Es gelten unsere allgemeinen Geschäftsbedingungen  

(www.kunststoff-magazin.de/AGB)

Zahlungsbedingungen

Bankeinzug mit 2% Skonto, 10 Tage netto

Bankverbindung: HypoVereinsbank, München 

IBAN: DE 54 700 20 27 0001 002 1500 

BIC: HYVEDEMMXXX
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Die einzig offizielle Tageszeitung zur HANNOVER MESSE 2024, herausgegeben 
von INDUSTRIAL Production, KUNSTSTOFF MAGAZIN und materialfluss in 
Kooperation mit Computer&Automation, Elektronik, Markt&Technik und connect 
professional erscheint exklusiv in Kooperation mit dem Veranstalter 
der HANNOVER MESSE – der DEUTSCHEN MESSE AG.

DIE EINZIG OFFIZIELLE

Nur HANNOVER MESSE DAILY wird exklusiv an Fachbesucher und Aussteller 
in den Eingangsbereichen und auf dem Messegelände verteilt. Die optional 
zusätzliche Verteilung in Hotels, Bahnhöfen und am Flughafen stellt eine 
bestmögliche Verbreitung von 80.000 druckfrischen Exemplaren sicher.

80.000 EXEMPLARE – EXKLUSIV VERTEILT

Jede Ausgabe wird über Stand-Alone-Newsletter an die Newsletter-
Empfänger der WEKA Business Medien & WEKA Fachmedien  
gesendet. Zusätzlich wird die E-Paper-Ausgabe über die Kanäle  
der HANNOVER MESSE und die Social-Media-Kanäle der  
WEKA Business Medien und WEKA Fachmedien verbreitet.

200.000 NEWSLETTER-EMPFÄNGER

Die einzig offizielle Tageszeitung zur HANNOVER MESSE erscheint 
zusätzlich als E-Paper auf industrial-production.de, kunststoff-magazin.de 
und materialfluss.de.
Durch das interaktive Format können Leser von Ihrer Anzeige direkt auf
Ihre Website geleitet und und sich an Tag 1 sogar durch Ihre multimedialen
Inhalte inspirieren lassen.

INTERAKTIVES E-PAPER

Mit eigenständigen Ausgaben an allen fünf Messetagen sorgt 
HANNOVER MESSE DAILY täglich für eine brandaktuelle Berichterstattung
direkt von der HANNOVER MESSE.

TAGESAKTUELLE INHALTE

Um auch die internationalen Fachbesucher über die Messe-News zu
informieren, berichtet HANNOVER MESSE DAILY auf Deutsch und Englisch.

INTERNATIONALE BESUCHERANSPRACHE

Nutzen Sie die einzig offizielle Tageszeitung für Ihre Kampagne 
und belegen jeden der fünf Erscheinungstage mit einem anderen 
Anzeigenmotiv.

WECHSELNDE MOTIVE

HANNOVER MESSE DAILY, die ideale Plattform, um qualifizierte Fachkräfte
ohne Streuverluste auf dem internationalen Branchentreff zu suchen.

MIT STELLENMARKT

NUTZEN SIE DAS POTENZIAL VON HANNOVER MESSE 
DAILY UND SICHERN SIE SICH IHRE PLATZIERUNG!

Erscheinungstermine: 22. – 26. April 2024 

Anzeigenschluss:  27. März 2024 (für alle fünf Ausgaben)

Druckunterlagenschluss: 27. März 2024 (für alle fünf Ausgaben) 

Preise (Paketpreis für alle 5 Tage)

Aus technischen Gründen können nur alle fünf Ausgaben belegt 
werden (Ausnahme Beilagen). Anlieferadresse auf Anfrage.

HANNOVER MESSE DAILY 2024  

Die einzig offizielle Messetageszeitung 
zur HANNOVER MESSE 2024: 
3 Fachredaktionen, 5 tagesaktuelle 
Ausgaben für eine gezielte Ansprache 
der Messebesucher.

Die Aussteller der Hannover 
Messe 2023 sowie die Deutsche 
Messe AG ziehen ein durchweg 
positives Fazit der diesjährigen 
Veranstaltung. Die Weltleitmes-
se der Industrie, so der Tenor, hat 
gezeigt, dass die Technologien 
für eine wettbewerbsfähige und 
zugleich klimaneutrale Industrie-
produktion zur Verfügung ste-
hen. Im nächsten Schritt gehe es 
darum, diese Lösungen konse-
quent einzusetzen. Zu den 
Kernthemen der diesjährigen 
Hannover Messe zählten Künst-
liche Intelligenz, Wasserstoff, 
Energiemanagement, die ver-
netzte und intelligente Produk-
tion sowie das neue Datenöko-
system Manufacturing-X.„In den Hallen der Hannover 

Messe herrscht Aufbruchstim-

mung“, sagte Dr. Jochen Köckler, 
Vorstandsvorsitzender der Deut-
schen Messe AG auf der Ab-

schlusspressekonferenz der Han-
nover Messe 2023. „Die hohen 
Erwartungen der ausstellenden 

DAY 5 21. April 2023 

WEKA BUSINESS MEDIEN:Halle 9, Stand A44

Co-published by:

Die Reduzierung von prozess- 
und verfahrensbedingten Hür-
den und Verzögerungen bei 
Drehteilen, die oft in kürzester 
Zeit benötigt werden, ist obers-
tes Ziel von mbo Oßwald. Gera-
de bei Wiederholteilen liegen 
dabei bereits alle Daten und 

technische Prüfungen im Hinter-
grund vor, um dem Anwender 
schnell und transparent alle not-
wendigen Informationen präsen-
tieren zu können. Um hier eine 
Lösung bieten zu können, bietet 
der Lohnfertiger die Expressfer-
tigung für Zeichnungsteile.

Expressfertigung für Zeichnungsteile

Klimaschutz braucht Industrie

Inhalt

Heute auf der Messe20. WomenPower Fachkon-
gress: Convention Center (CC)

5   Interview mit Bosch Rexroth
7          manus awards verliehen 
13  Tagesprogramm14  Produkt-Highlights

26 Messe-Impressionen
29  Interview mit
 

M. Asch, CEO Rittal
31  Messe-Partnerland 2025

HANNOVER MESSE DAILY 2023

Bild: mbo Oßwald

Your Global Automation Partner

Trends und  Innovationen  für IIoT und  Industrie 4.0!
Halle 9 Stand H55

Fortsetzung auf Seite 3 

Nach fünf gut besuchten Messetagen sind Aussteller und Veranstalter 

zufrieden. In den Hallen herrschte Aufbruchstimmung, und die 

Industrie demonstrierte, dass sie die innovativen Technologien für eine 

wettbewerbsfähige und klimaneutrale Produktion liefern kann.

Dr. Jochen Köckler, Vorsitzender der Deutschen Messe AG, im Gespräch mit 

Annina Schopen, WEKA Business Medien.  Bild: WBM/Andreas Mühlbauer

Twittern Sie mit!@hannover_messe

Fortsetzung auf Seite 3 

Co-published by:

DAY 4 
20. April 2023 

WEKA BUSINESS MEDIEN:
Halle 9, Stand A44

Co-published by:

Pöppelmann is showing a range of protective caps and sealing plugs for industry. The products protect function-critical compo-nents from damage or contami-nation. Around 1,900 new arti-cles are now also available in sustainable materials as stan-

dard. The plastics specialist is also presenting high- and low-voltage protective elements such as caps and plugs for elec-tric vehicle components; they are used on sensitive compo-nent connections. Hall 6, Booth G22

 
Pöppelmann Kapstowww.poeppelmann.com

Protection for components 

Die Energiewende im Fokus

Zum zweiten Mal wurde auf der Hannover Messe 2023 der H2Eco Award verliehen. Bundeswirt-schaftsminister Robert Habeck überreichte den von der Deut-schen Messe und dem Deutschen Wasserstoff- und Brennstoffzel-len-Verband (DWV) ausgelobten Preis feierlich am Dienstagnach-mittag. Ausgezeichnet wurde die Green Wind Innovation GmbH mit ihrem Projekt TH2Eco. Dabei han-delt es sich um ein im Aufbau befindliches Wasserstoff-Ökosys-tem, das von Green Wind Innova-tion und regionalen Partnern entwickelt wird. Ziel ist es, einen regionalen Wasserstoffmarkt aufzubauen und die lokale Wert-schöpfung in einen überregiona-len Markt zu integrieren. In seiner Laudatio sagte Habeck, dass 

Deutschland rund um die Ener-giewende zwar viel aufzuholen hätte, aber nicht beim Thema 

Wasserstoff. „Hier sind wir in ei-nigen Sektoren vorne dabei.“ Er betonte weiter: „Als systemischer 

Inhalt

Heute auf der Messe
15. Internationale MES-Tagung: CC, Saal 3 A

5 75-Jahr-Feier von Pilz 8  Programm VIP-Bühne9  Hallenplan12  Tagesprogramm14  Produkt-Highlights24 Interview mit A. Schreiber,  Phoenix Contact27  Messe-Impressionen

HANNOVER MESSE DAILY 2023

Image: Pöppelmann Kapsto

Your Global Automation Partner

Smarte  
Automation

für Produktion  
und Logistik!
Halle 9 

Stand H55

Bundeswirtschaftsminister Robert Habeck hat am Dienstag die 

Hannover Messe besucht. Er besuchte ausgewählte Firmen, die mit 

ihren Technologien die Wende zu einer klimafreundlichen Produktion 

unterstützen, und verlieh am Nachmittag den H2Eco Award.

Kilian Fromm von Green Wind Innovation und Bundeswirtschaftsminister Ro-

bert Habeck.  

Bild: Deutsche Messe

Fortsetzung auf Seite 3 

Twittern Sie mit!
@hannover_messe

HANNOVER MESSE DAILY 2023

Co-published by:

DAY 3 
19. April 2023 

WEKA BUSINESS MEDIEN:
Halle 9, Stand A44

Co-published by:

Force-sensitive, dynamic, ener-
gy-efficient and variable in use: 
the attributes of the new robot 
gripper from the Fraunhofer In-
stitute for Mechatronics Design 
(IEM). The electric drive enables 
companies to dispense with 
costly and complex pneumatics. 

The gripper can transport fragile 
objects from one production 
step to the next without dama-
ging them. It is suitable for the 
food industry, where gentle 
handling of delicate goods helps 
avoid rejects, such as foam  
kisses, eggs, or chocolates.  Continued on page 3 

Watch out now!

KI kommt in der Industrie an

Zum Auftakt der Messe rief  
Microsofts Deutschland-Chefin 
Marianne Janik dazu auf, künstli-
che Intelligenz (KI) in Deutschland 
stärker zu nutzen. „KI bringt die 
Schubkraft für eine neue 
Deutschland-Geschwindigkeit”, 
sagte sie zu Messebeginn. Die 
neue Technik könne dabei helfen, 
Blockaden wie den Arbeitskräf-
temangel zu überwinden und 
Innovationsprozesse zu be-
schleunigen. „Die Fortschritte im 
Bereich künstlicher Intelligenz 

bieten Deutschland eine einma-
lige Chance, das Tempo zu be-
schleunigen und ambitionierte 
Ziele zu erreichen, und zwar auf 
eine überlegte und verantwor-
tungsvolle Weise”, sagte Janik 
weiter.

Spätestens seit dem Bekannt-
werden des Sprach-Bots ChatGPT 
ist das Thema künstliche Intelli-
genz endgültig auch in den öf-
fentlichen Fokus gerückt. Sie 
steht in dem Ruf, nicht nur viele 
industrielle Prozesse verändern 

zu können, sondern auch ganz 
Berufszweige umzukrempeln 
oder gar vollständig verschwin-
den zu lassen. Nach Einschätzung 
vieler Expertinnen und Experten 
steht die KI-Branche allerdings 
erst ganz am Anfang ihrer Ent-
wicklung, und die allseits be-
staunten Ergebnisse von Chat-
GPT sind nur ein Vorgeschmack 
dessen, was KI in naher Zukunft 
leisten könnte.

Ein wichtiger Aspekt des KI-
Einsatzes ist die Optimierung von 
Abläufen in den Unternehmen, 
wobei Konzepte Hand in Hand 
gehen, die unter die Oberbegrif-
fe KI und Machine Learning (ML) 
fallen. Gemeinsam mit Intel und 
Kyndryl zeigt auf der Hannover 
Messe der Software-Virtualisie-
rungs-Primus VMware (Halle 15, 
Stand F59) unter anderem, wie 
smarte Robotik basierend auf KI 
und maschinellem Lernen die 
Qualitätssicherung am Fließband 
übernehmen kann. Dazu ist viel 
Rechen-Power erforderlich, die 
vielfach von leistungsfähigen 
Rechenzentren bereitgestellt 
werden muss.

Fortsetzung auf Seite 3 
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Kupplungen und Bremsen von 

Mayr Antriebstechnik werden 

smart und vernetzt. Bauteile wie 

das Modul Roba-brake-checker 

oder die drehmomentmessende 

Wellenkupplung Roba-drive-

checker liefern Daten und er-

möglichen intelligente Sicherheit 

im Rahmen der smarten Produk-

tion und vorausschauenden Ma-

schinenwartung. Die Mayr-Brem-

sen sind ohne zusätzliche Sen-

soren kommunikationsfähig und 

liefern Informationen direkt aus 

dem Bauteil. Das Monitoring 

erfolgt mit dem nachrüstbaren Fortsetzung auf Seite 3 

Komponenten zur Prozessüberwachung 
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Kanzler auf der Hannover Messe

Nachdem Bundeskanzler Olaf 

Scholz am Sonntagabend die 

Hannover Messe eröffnet hatte, 

startete der traditionelle Messe-

rundgang dieses Jahr am Mes-

sestand des Partnerlandes Indo-

nesien. Gemeinsam mit dem 

indonesischen Staatspräsidenten 

Joko Widodo ließ sich der Kanzler 

innovative Projekte aus dem In-

selstaat vorführen. Die beiden 

Politiker besuchten anschließend 

unter anderem die Messestände 

von Festo, Siemens, Siemens 

Gamesa, Omron, Pepperl+Fuchs, 

ebm-papst, ifm electronic sowie 

Phoenix Contact und Pilz. Leit-

themen waren Nachhaltigkeit und 

die Digitalisierung der industriel-

len Produktion. Kanzler und 

Staatspräsident unterstrichen 

dabei mehrfach den Wunsch nach 

einem Ausbau der wirtschaftli-

chen Zusammenarbeit beider 

Länder. Ein wichtiges Thema für 

beide Politiker war aber auch die 

Nachwuchsgewinnung und -qua-

lifizierung für die industrielle Fer-

tigung, wie sie in ihrem Ab-

schlussstatement unterstrichen.

Twittern Sie mit!

@hannover_messe

Fortsetzung auf Seite 3 
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Bosch Rexroth gewinnt den 

HERMES AWARD 2023

Das Unternehmen Bosch Rexroth wurde im Rahmen der feier-

lichen Eröffnung der HANNOVER MESSE mit dem renommierten 

Industriepreis HERMES AWARD ausgezeichnet. Die Übergabe 

erfolgte durch Bettina Stark-Watzinger, Bundesministerin für Bildung 

und Forschung, im Beisein von Bundeskanzler Olaf Scholz. 

In diesem Jahr hat die Jury 

unter dem Vorsitz von Prof. 

Dr.-Ing. Reimund Neugebauer, 

Präsident der Fraunhofer-Ge-

sellschaft, ein Produkt für den 

dynamischen Robotikmarkt 

ausgezeichnet. Bei dem nomi-

nierten Projekt Smart Flex Ef-

fector handelt es sich um ein 

sensorgestütztes Ausgleichs-

modul (Endeffektor) für Robo-

ter mit unabhängiger, präziser 

Twittern Sie mit!

@hannover_messe

For best connections

A networked and climate-neutral 

industry is the big trend topic at 

this year‘s Hannover Messe. 

Lapp is showcasing its solutions 

in the field of cable and connec-

tion technology for this purpose. 

Mechanical and plant enginee-

ring is an important core market 

for the company, where indust-

rial communication and automa-

tion are among the biggest chal-

lenges. Lapp is showcasing se-

veral innovative approaches to 

industrial transformation: Single 

pair Ethernet (SPE) is revolutio-

nizing factory networking. 

Image: Lapp
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8  Programm 
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Auflage:

80.000  
Exemplare
+ extended 

 E-Paper

Format 4c Satzspiegel  
in mm

Anschnitts- 
format in mm

1/1 26.000 € 210 x 270 230 x 300  

9/16 (junior) 14.700 € 156 x 210 167 x 227  

1/2 hoch 13.230 € 102 x 270 112 x 300 

1/2 quer 13.230 € 210 x 132  230 x 147 

1/3 hoch 8.970 € 66 x 270  76 x 300 

1/3 quer 8.970 € 210 x 86  230 x 100  

1/4 hoch 6.670 € 48 x 270  58 x 300  

1/4 quer 6.670 € 210 x 63 230 x 77  

1/4 2-spaltig 6.670 € 102 x 132 112 x 147  

1/8 quer 3.360 € 102 x 63 112 x 77

Sonderwerbeformen

Flappe 41.800 € 115 x 300 

Inselanzeige Titel 16.850 €

Inselanzeige 11.550 € 48 x 75

Mittelhefter 4-seitig 24.360 €

Beilagen Preis auf Anfrage

Millimeter-Preis             16,00 €

Preise für Medienintegration-Integration (für Tag 1)

Video-, GIF-Integration, Logoanimation je 300 €

HANNOVER MESSE DAILY 2024
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(1) Superbanner

€ 220 / 1.000 Ad Impressions 

(728 x 90 Pixel)
* Mobile: 4:1 / 300 x 75 Pixel

(2) Billboard Ad

€ 380 / 1.000 Ad Impressions, (800 x 250 Pixel)
* Mobile: 4:1 / 300 x 75 Pixel

(2) Billboard Video Ad

€ 520 / 1.000 Ad Impressions

(3) Skyscraper

€ 230 links / 1.000 Ad Impressions

€ 260 rechts sticky / 1.000 Ad Impressions 

(120 x 600 Pixel oder 160 x 600 Pixel)

*Mobile: 4:1 / 300 x 75 Pixel

(4) Halfpage Ad

€ 330 / 1.000 Ad Impressions  
(300 x 600 Pixel)
* Mobile: 2:1 / 300 x 150 Pixel

(5) Medium Rectangle

€ 260 / 1.000 Ad Impressions, (300 x 250 Pixel)

(5) Medium Rectangle Video Ad

€ 360 / 1.000 Ad Impressions

(6) Baseboard Ad

€ 360 / 1.000 Ad Impressions 

(728 x 90 Pixel oder 940 x 90 Pixel)

* Mobile: 6:1 / 300 x 50 Pixel

(7) Fullsize

€ 190 / 1.000 Ad Impressions 

(468 x 60 Pixel)

(8) Halfsize

€ 150 / 1.000 Ad Impressions, (234 x 60 Pixel)

(9) Landscape Video Ad

€ 530 / 1.000 Ad Impressions

Billboard Ad (2)
Billboard Video Ad (2)

Sk
ys

cr
ap

er
 (3

)

Sk
ys

cr
ap

er
 (3

)

Superbanner (1)

Baseboard Ad sticky (6)

Medium   
Rectangle (5)

Medium Rectangle 
Video Ad (5)

H
al

fp
ag

e 
A

d 
(4

)

Fullsize (7) Halfsize (8)

Bannerformate Webseite

Landscape Video Ad (9)

Mögliche Dateiformate: GIF, JPEG, HTML5,  

Datei-Größe: max. 80 KB, Preise = Tausender-Kontakt-Preis

Datenanlieferung: 5 Arbeitstage vor Kampagnenstart

Spezifikationen Video Ad: siehe Seite 18

ALLE 
Online-Werbeformen

im Überblick
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Wallpaper (10)

Si
te

ba
r 

A
d 

st
ic

ky
 (1

1)

(10) Wallpaper

€ 340 / 1.000 Ad Impressions

(728 x 90 Pixel / oben,

120 x 600 Pixel / rechts, oder

160 x 600 Pixel / rechts)

*Mobile: 2:1 / 300 x 150 Pixel

(11) Sitebar Ad (sticky)

€ 340 / 1.000 Ad Impressions 

(300 x 600 Pixel)

* Mobile: 2:1 / 300 x 150 Pixel

Sonderformate

Bannerübersicht Mobile

Mobile Content Ad 4:1

300 x 75 Pixel

max. 50 KB

Mobile Content Ad 6:1

300 x 50 Pixel

max. 50 KB

Mobile Content Ad 6:1

300 x 50 Pixel

max. 50 KB

Mobile Content Ad 2:1

300 x 150 Pixel

max. 50 KB

Damit Ihr Banner auch auf mobilen Endgeräten ausgeliefert werden kann,   
senden Sie uns bitte auch das entsprechende  Bannerformat zu.

Sonderformate & Bannerübersicht Mobile

Mögliche Dateiformate: GIF, JPEG, HTML5 

Datei-Größe: max. 80 KB

Preise = Tausender-Kontakt-Preis, 

Datenanlieferung:  

5 Arbeitstage vor Kampagnenstart

ALLE 
Online-Werbeformen

im Überblick
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Billboard Video Ad (2)

Medium Rectangle 
Video Ad (5) 

Bannerformate Website Video Ads

Landscape Video Ad (9)

Mögliche Dateiformate: GIF, JPEG, HTML5,  

Datei-Größe: max. 80 KB, Preise = Tausender-Kontakt-Preis

Datenanlieferung: 5 Arbeitstage vor Kampagnenstart

3GPP / MPEG-4

Auflösung
Zielbitrate für 

Videodateien

Zielbitrate für  

Audiodateien

320 x 240 192 kBit/s 32 kBit/s

176 x 144 56 kBit/s 24 kBit/s

MP4 / H.264 / AAC

Auflösung
Zielbitrate für 

Videodateien

Zielbitrate für  

Audiodateien

1920 x 1080 4.000 kBit/s 128 kBit/s

1280 x 720 3.000 kBit/s 128 kBit/s

1280 x 720 2.000 kBit/s 128 kBit/s

854 x 480 1.500 kBit/s 128 kBit/s

854 x 480 1.000 kBit/s 128 kBit/s

640 x 360 400 kBit/s 96 kBit/s

 Neues Angebot: Video Ads

•  Einbindung von Video-Anzeigen auf unseren  

Fachportalen

Platzierungen:

•  Billboard Video Ad

•  Medium Ractangle Video Ad

•  Landscape Video Ad (Großformat) 

(Einzeln oder als Video-Rotation-Package buchbar.)

Features:

•  Video startet automatisch ohne Ton, Audio durch 

Nutzerinteraktion aktivierbar

•  Full-Responsiveness: Auch auf mobil ausspielbar

•  Video-Anzeige ist klickbar und kann mit einer Ziel-

seite verlinkt werden

•  Full-Tracking: AIs, Clicks, CTR

Ausspielung:

•  Auf allen Home-, Rubriken- und Artikel-Sites

Daten-Anlieferung:

•  Bequeme Lieferung nur einer einzigen Video-Datei

•  Formate: MPEG4, 3GPP, MOV, AVI, MPEGPS, WMV

•  Max-Größe: 512 MB

NEU 
Video Ads
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KUNSTSTOFF MAGAZIN Matchmaker+

KUNSTSTOFF MAGAZIN Matchmaker+ – Ihr Wegweiser in der Kunststoffindustrie

KUNSTSTOFF MAGAZIN Matchmaker+ bietet alles auf einen Blick: Produkte und Dienstleistungen,  

Webinare, Whitepaper, Veranstaltungstipps, Videos, Webshop, E-Paper und vieles mehr.

Themenspecials

E-Paper

Videos

Webshop

Marktübersichten

Webinare

Veranstaltungen

Whitepaper

Muster

Ihre Vorteile:

• Premiumprofil: Ihre Visitenkarte 

• Multimediale Inhalte

• Listing der Fachartikel

• Jobangebote

• Leads von Kunden

• Hervorhebung in der Anbietersuche

• Einblendung in redaktionellen Fachartikeln

• Keyword Advertising

• Einbindung im Newsletter

• Social Media Postings

Starter Premium Professional

• Individuelle Firmen-Darstellung mit Logo, Freitext, Bild und Verlinkungen zur Website √ √ √

• Branchen-/Produkt-Einordnung √ √ √

• Produktpräsentationen mit Bildern, Beschreibungen und Verlinkungen √ √ √

• Listing der Fachartikel im Firmenprofil √ √ √

• Jobangebote √ √ √

• Individuelle Kontaktinformationen inkl. Google-Maps-Einbindung √ √ √

• Top-Listung in Suchergebnissen √ √ √

• Logo-Einblendung inkl. Verlinkung in allen redaktionellen Artikelseiten √ √ √

• Multimediale Inhalte wie Videos, Interactive E-Papers, blätterbare Kataloge, etc √ √

• White Papers, Broschüren, Kataloge, sonstige Dokumente (PDFs) √ √

• Logo-Einblendung inkl. Verlinkung zum Firmenprofil in Newslettern (6x bzw.12x im Jahr) √ (6x/Jahr) √ (12x/Jahr)

• Keyword Advertising auf KUNSTSTOFF MAGAZIN: 4 Keywords mit Direktlink auf das Premium-Profil √ √

• Social Media Postings: auf LinkedIn, Xing, Instagram, Facebook und Twitter (6x/Jahr) √

Preis 2.990 € 4.990 € 6.190 €

12 Monate, jährliche Abrechnung - Starttermin frei wählbar.  
Nach Ablauf von 12 Monaten, verlängert sich das Abonnement auf unbestimmte Zeit mit einer Kündigungsfrist von einem Monat. Wir kümmern 
uns gerne um Setup und Pflege Ihres Profils (Setup € 499 einmalig, Pflege € 99 monatlich)

https://www.kunststoff-magazin.de/kompass.htm
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•  Ihr Whitepaper wird auf www.kunststoff-magazin.de publiziert und  

mit flankierenden  Online-Werbemitteln beworben.

• Banner zur Bewerbung in mindestens zwei KUNSTSTOFF MAGAZIN Newslettern

• Mindestens zwei Posts auf den Social-Media-Kanälen von KUNSTSTOFF MAGAZIN

• Präsentation Ihres Whitepapers im Teaserbereich von kunststoff-magazin.de für zwei Monate

•  Die Verlinkung erfolgt auf eine von uns erstellte Landingpage mit  Eingabefeldern zur 

 Download-Anforderung (DSGVO-konform). 

•  Sie generieren so eine hohe Sichtbarkeit auf unseren Kanälen und  erhalten nach  

Abschluss der Kampagne wertvolle Leads.

•  Gerne unterbreiten wir Ihnen ein individuelles Angebot und unter stützen Sie bei der  Erstellung des 

Whitepapers sowie der Werbemittel. 

Lead-Kampagne mit Whitepaper 

Zeitraum: 2 Monate                                                         Optional auch mit einem Customized Newsletter buchbar.

Preis: € 3.600  zuzüglich € 70  je Lead                    Preis: € 5.200  zuzüglich € 70  je Lead

Mögliche Dateiformate: GIF, JPEG, HTML, PNG, Iframe, 

Redirect Angaben entsprechen empfohlener Dateigröße, 

max. 1 MB möglich

Webinar

Wenn Sie nach einem effizienten Tool für Wissens-Transfer suchen, dann sind Webinare das ideale Werbeformat. Bei einem Webinar vermitteln 

Sie Ihre Neuheiten und Innovationen und beziehen die Kunden aktiv und live via Chat-Fragen in das Geschehen ein. Unterstreichen Sie mit einem 

 Webinar den Nutzen Ihrer Produkte und zugleich Ihre Themenkompetenz und Unternehmensbekanntheit.

Leistungen

•   Vorankündigung des Webinars in mindesten drei KUNSTSTOFF MAGAZIN 
Newslettern sowie mindestens zwei Posts auf den Social-Media-Kanälen 
von KUNSTSTOFF MAGAZIN

•  Display Ad zur Bewerbung Ihres Webinars auf kunststoff-magazin.de für einen Monat

•  Teilnehmer-Registrierung

•  Einweisung Ihres Referenten und technische Durchführung

•  Live-Ausstrahlung inkl. An- und Abmoderation

•  Weitergabe der Registrierungsdaten (Firma, Vorname, Nachname, E-Mail)

•  Im Anschluss ist das Webinar für vier Wochen als registrierungspflichtiges  

On-Demand-Webinar zum Download auf der Website der Medienmarke verfügbar

Preis: € 4.690

Optional auch mit einer ganzseitigen Ankündigung des 

Webinars in KUNSTSTOFF MAGAZIN buchbar.

(Gestaltung der Anzeige erfolgt durch den Verlag)

Preis: € 6.890
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Lead-Generierung

Lead-Generierung – Vermitteln Sie Ihr Know-how an die Zielgruppe ALLE 
Online-Werbeformen

im Überblick
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Highlight der Woche auch inklusive Newsletter

•  Präsentieren Sie Ihr Produkt, Webinar oder Ihre 

Veranstaltung eine Woche auf unserem Fachportal

•  Headline: 40 Zeichen inkl. Leerzeichen, Text: 250 

Zeichen inkl. Leerzeichen, Bild: 300 x 250 Pixel

•  Verlinkung auf Ihre Website oder eine von uns 

gestaltete Microsite mit Ihren Beiträgen

Native Ad der Woche auch inklusive Newsletter und 

Social Media Plus

•  Native Ad im Look & Feel unseres Fachportals

•  Headline: 40 Zeichen inkl. Leerzeichen, Text: 300 

Zeichen inkl. Leerzeichen, Bild: 180 x 150 Pixel

•  Verlinkung auf Ihre Website oder eine von uns 

gestaltete Microsite mit Ihren Beiträgen

Das Online-Advertorial eignet sich hervorragend, um komplexe Themen über einen längeren 

Zeitraum den Lesern zu präsentieren. Online-Advertorials sind so gestaltet, dass sie vom User 

als redaktioneller Beitrag wahrgenommen werden. So erhalten Ihre Inhalte eine hohe Glaub-

würdigkeit. Kombinieren Sie zu dieser nativen Kommunikationslösung das Social Media Plus 

Paket und steigern Sie gleichzeitig Ihre Social-Media-Reichweite!

Highlight der Woche  Preis: € 650

Highlight der Woche Kombi  Preis: € 2.330
(inklusive einer Textanzeige/Native Ad im Newsletter,  
 Spezifikationen siehe Newsletter Seite)

Native Ad der Woche Preis: € 870

Native Ad-Kombi  Preis: € 2.550
(inklusive einer Textanzeige/Native Ad im Newsletter,  
Spezifikationen siehe Newsletter Seite)

Native Ad-Kombi Social Plus  Preis: € 3.170 

(zusätzliche Veröffentlichung auf unseren Social-Media-Kanälen)

Native Advertising – Ihre Information im Look & Feel der Redaktionen

Native Advertising

Highlight 
der 

Woche

Native Ad

https://www.linkedin.com/showcase/kunststoff-magazin-online
https://www.xing.com/news/pages/kunststoff-magazin-1089
https://twitter.com/KM_Online
https://www.facebook.com/kunststoffmagazin/
https://www.instagram.com/kunststoffmagazin/
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Social Media Posting

Social Media Posting – Content erfolgreich über unsere Kanäle teilen

Ergänzen Sie Ihre Marktkommunikation und erzielen Sie mehr Aufmerksamkeit für Ihre Produkte, Lösungen, Videos, Webinare und 

Leistungen  über unsere Social-Media-Kanäle.

Wählen Sie Ihren Wunschtermin und nutzen als Synergieeffekt das unabhängige Themenumfeld von KUNSTSTOFF MAGAZIN und die 

 Reichweite einer interaktiven Zielgruppe.

Preis: € 630
(nicht rabattfähig)

Follower: rund 12.000 
(Verlagsangabe, Stand: August 2023)
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Ihre Vorteile

•  News in Echtzeit

•  Steigerung der Markenbekanntheit

•  Smarter Content für die richtige Zielgruppe

•  Interaktive Social-Media-Community

Weitere  
Infos

https://vimp.weka-fachmedien.de/media/embed?key=f78f9dde8e819667585c8dbbd37724be
https://www.linkedin.com/showcase/kunststoff-magazin-online
https://www.xing.com/news/pages/kunststoff-magazin-1089
https://twitter.com/KM_Online
https://www.facebook.com/kunststoffmagazin/
https://www.instagram.com/kunststoffmagazin/
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Customized Newsletter

Customized Newsletter – Exklusiv Ihre News an die Zielgruppe

Versenden Sie Ihre individuellen Informationen exklusiv an den Newsletter-Adresspool von KUNSTSTOFF MAGAZIN.

Muster

Eine Meldung pro Customized Newsletter

Umfang: 1 Bild + 1 Meldung + 1 Logo

Text: max. 1.500 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

Bildbreite: 630 Pixel, maximale Bildhöhe: 300 Pixel

Betreffzeile: max. 100 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

Verlinkungen: max. 5

Absender: KUNSTSTOFF MAGAZIN und Werbetreibender

Termine auf Anfrage

Vorteile:

•  Exklusiver Newsletter für Ihre Informationen

•  Hohe Aufmerksamkeit für Ihr Unternehmen und Ihr Angebot

•  Individuelle Terminabstimmung

•  Maximal 1 Customized Newsletter pro Woche je Unternehmen

Preis: € 7.830

(nicht rabattfähig)

Sonderkonfigurationen auf Anfrage
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Webinar Thementage

KUNSTSTOFF MAGAZIN Thementage

Die KUNSTSTOFF MAGAZIN Thementage rücken ein Thema in den  

Fokus und informieren an einem Tag ausführlich darüber.

An einem Thementag finden maximal 4 Webinare statt. Die Webinare  

starten um 10 Uhr, 11 Uhr, 13 Uhr und 14 Uhr und dauern je  

45 Minuten.

Leistungen

•  Banner zur Bewerbung in mindestens zwei  

KUNSTSTOFF MAGAZIN Newslettern

•  Mindestens zwei Posts auf den Social-Media-Kanälen 

von KUNSTSTOFF MAGAZIN

•  Display Ad zur Bewerbung Ihres Webinars auf  

kunststoff-magazin.de für einen Monat

•  Teilnehmer-Registrierung

•  Einweisung Ihres Referenten und technische Durchführung

•  Live-Ausstrahlung inkl. An- und Abmoderation

•  Übergabe der Leads/Registrierungsdaten (Firma, Vorname,  

Nachname, E-Mail)

•  Bereitstellung des Webinars als registrierungspflichtiger  

On-Demand-Webcast zum Download

Preis: € 4.490
 

Optional auch mit einem 

Customized Newsletter buchbar. 

Preis: € 6.890
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2-mal wöchentlich verschickt KUNSTSTOFF MAGAZIN seinen Newsletter.  

So erhalten Ihre Kunden maßgeschneiderte News, Produktberichte und 

Fachbeiträge. Der KUNSTSTOFF MAGAZIN-Newsletter ist der ideale 

Werbeträger für Produktvorstellungen und Firmen bzw. Seminar ver-

anstaltungen.

*Stand August 2023 (Verlagsangabe)

Alle Newsletter-Werbeformen sind optimiert für

mobile Endgeräte

(1) Leaderboard

€ 2.530
(630 x 90 Pixel, max. 200 KB),

(2) Textanzeige / Native Ad / Video Ad / Billboard

€ 1.990
Mögliche Werbeformen
Textanzeige / Native Ad / Video Ad /  

Billboard (630 x 200 Pixel, max. 200 KB)

(3) Small Rectangle

€ 570
(291 x 156 Pixel, max. 200 KB),

Ein vom Kunden beliebig zu lieferndes Bild (Logo oder  

Logo mit textlichen Inhalten) 

Termineintrag

€ 590
Text: 130 Zeichen inkl. Leerzeichen und Anzeigen-URL (max. 1 Link)  

Textanzeige / Native Ad
Visualisierung wie Artikel 

Überschrift + Text + Bild und Ziel-URL (max. 1 Link), Bild: 225 x 127 Pixel, 

max. 200 KB, Überschrift: max. 40 Zeichen, Text: max. 300 Zeichen 

jeweils inkl. Leerzeichen

Video Ad
Das Video öffnet sich per Klick in einem separaten Fenster.

Verlinkung zu Videos auf YouTube oder Vimeo möglich.

Exklusiv-Newsletter

€ 5.900
4 Insertationsformen (Leaderboard und 3 Textanzeigen/Billboard)   

+ 2 redaktionelle Meldungen

+ Erwähnung in der Betreffzeile (nicht rabattfähig)

Die kunststoff-magazin.de-Redaktion behält sich das Recht vor, die 

Beiträge nach Absprache mit dem Kunden zu überarbeiten.

Lösungen suchen …

… statt Werkstoffe wählen. So könnte man den Tenor unseres 
Interviews beschreiben, das einen Einblick in die Vielfalt der 
Werkstoffentwicklung und der Werkstoffdistribution bringt. Lösungen 
verlangt natürlich auch der Bereich Medizintechnik mit seinen vielfältigen 
Anforderungen, mit denen sich weitere Meldungen unseres Newsletters 
beschäftigen.

Ihre Annina Schopen
Redakteurin

SEPT

24
    MEHR

▲Termineintrag

Headline für einen langen Titel Newsbeitrag 
über zwei Zeilen und mit viel Text

Anzeige
Textanzeige / Native Ad

OT meets IT

Wer auf  Dauer erfolgreich sein möchte, kann sich der digitalen Transforma-
tion nicht entziehen. Die Digitalisierung und die damit einhergehende 
Vernetzung ziehen sich wie ein roter Faden durch alle Branchen und Le-
bensbereiche. Auch in der Produktion ist der Trend angekommen und das 
beeinflusst die Industrie über alle Ebenen der Produktionspyramide hinweg. 

Jetzt mehr erfahren...

5G in Industrie & Logistik

Megatrends wie Industrie 4.0 und autonome Fahrzeuge prägen die 
Gesellschaft. Diese Anwendungsfelder sind jedoch auf  einen schnellen und 
jederzeit verfügbaren Echtzeit-Datenaustausch angewiesen. Mit 5G wird 
im Jahr 2020 die neueste Mobilfunkgeneration live gehen und die mobile 
Datenkommunikation auf  ein neues Level heben. Die maximale Datenrate 
wird sich von 100 Mbit/s (LTE) auf  20 Gbit/s steigern. 

Jetzt mehr erfahren...
    MEHR

▲

    MEHR

▲

Anzeige
Headline für die Anzeige

Premium-Platzierung

Leaderboard (1)

Position 1

Unterhalb des Editorials

(2)

Position 2

Innerhalb der redaktionellen Meldungen

(2)

Position 3

Am Ende der redaktionellen Meldungen

(2)

Small Rectangle

(3)

Small Rectangle

(3)

Exklusiv-Newsletter 

über 30.000* 

Empfänger

Bannerformate Newsletter

Dateiformat: PNG, JPEG, GIF* (*nur ohne Animation)

Datenanlieferung: 5 Arbeitstage vor Kampagnenstart
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KW Datum Thema

Ja
nu

ar

1 Donnerstag, 04. Januar Top 10 Dezember 2023

2 Dienstag, 09. Januar News der Kunststoffbranche

2 Donnerstag, 11. Januar News der Kunststoffbranche

3 Dienstag, 16. Januar News der Kunststoffbranche

3 Donnerstag, 18. Januar News der Kunststoffbranche

4 Dienstag, 23. Januar News der Kunststoffbranche

4 Donnerstag, 25. Januar News der Kunststoffbranche

5 Dienstag, 30. Januar E-Paper 1-2/2024

Fe
br

ua
r

5 Donnerstag, 01. Februar Top 10 Januar 2024

6 Dienstag, 06. Februar News der Kunststoffbranche

6 Donnerstag, 08. Februar
Themen-Special  
Aus- und Weiterbildung

7 Dienstag, 13. Februar News der Kunststoffbranche

7 Donnerstag, 15. Februar Messe-Special KPA Ulm

8 Dienstag, 20. Februar News der Kunststoffbranche

8 Donnerstag, 22. Februar Messe-Special  JEC World Paris

9 Dienstag, 27. Februar News der Kunststoffbranche

9 Donnerstag, 29. Februar E-Paper 3/2024

M
är

z

10 Dienstag, 05. März Top 10 Februar 2024

10 Donnerstag, 07. März News der Kunststoffbranche

11 Dienstag, 12. März
Themen-Special 
Aufbereitung und Recycling

11 Donnerstag, 14. März News der Kunststoffbranche

12 Dienstag, 19. März News der Kunststoffbranche

12 Donnerstag, 21. März News der Kunststoffbranche

13 Dienstag, 26. März News der Kunststoffbranche

13 Donnerstag, 28. März E-Paper 4/2024

A
pr

il

14 Dienstag, 02. April Top 10 März 2024

14 Donnerstag, 04. April News der Kunststoffbranche

15 Dienstag, 09. April
Themen-Special Automatisie-
rung und Produktion 4.0

15 Donnerstag, 11. April Messe-Special Chinaplas

16 Dienstag, 16. April News der Kunststoffbranche

16 Donnerstag, 18. April News der Kunststoffbranche

17 Dienstag, 23. April Messe-Special Rapid.Tech 3D

17 Donnerstag, 25. April Messe-Special Kuteno

18 Dienstag, 30. April E-Paper 5/2024

M
ai

18 Donnerstag, 02. Mai Top 10 April 2024

19 Dienstag, 07. Mai News der Kunststoffbranche

19 Freitag, 10. Mai Messe-Special Plastpol

20 Dienstag, 14. Mai News der Kunststoffbranche

20 Donnerstag, 16. Mai
Themen-Special  
Werkzeug- und Formenbau

21 Dienstag, 21. Mai News der Kunststoffbranche

21 Donnerstag, 23. Mai News der Kunststoffbranche

22 Dienstag, 28. Mai News der Kunststoffbranche

22 Freitag, 31. Mai E-Paper 6/2024

Ju
ni

23 Dienstag, 04. Juni Top 10 Mai 2024

23 Donnerstag, 06. Juni News der Kunststoffbranche

24 Dienstag, 11. Juni
Themen-Special 
Qualitätssicherung

24 Donnerstag, 13. Juni News der Kunststoffbranche

25 Dienstag, 18. Juni Messe-Special Interplas 

25 Donnerstag, 20. Juni News der Kunststoffbranche

26 Dienstag, 25. Juni News der Kunststoffbranche

26 Donnerstag, 27. Juni News der Kunststoffbranche

KW Datum Thema

Ju
li

27 Dienstag, 02. Juli E-Paper 7-8/2024

27 Donnerstag, 04. Juli Top 10 Juni 2024

28 Dienstag, 09. Juli News der Kunststoffbranche

28 Donnerstag, 11. Juli News der Kunststoffbranche

29 Dienstag, 16. Juli
Themen-Special  
Additive und Farben

29 Donnerstag, 18. Juli News der Kunststoffbranche

30 Dienstag, 23. Juli News der Kunststoffbranche

30 Donnerstag, 25. Juli News der Kunststoffbranche

31 Dienstag, 30. Juli News der Kunststoffbranche

A
ug

us
t

31 Donnerstag, 01. August Top 10 Juli 2024

32 Dienstag, 06. August News der Kunststoffbranche

32 Donnerstag, 08. August News der Kunststoffbranche

33 Dienstag, 13. August News der Kunststoffbranche

33 Donnerstag, 15. August News der Kunststoffbranche

34 Dienstag, 20. August News der Kunststoffbranche

34 Donnerstag, 22. August News der Kunststoffbranche

35 Dienstag, 27. August News der Kunststoffbranche

35 Donnerstag, 29. August E-Paper 9/2024

Se
pt

em
be

r

36 Dienstag, 03. September Top 10 August 2024

36 Donnerstag, 05. September News der Kunststoffbranche

37 Dienstag, 10. September Messe-Special Fachpack

37 Donnerstag, 12. September
Themen-Special Mischen, 
Dosieren, Fördern

38 Dienstag, 17. September Messe-Special Fachpack

38 Donnerstag, 19. September News der Kunststoffbranche

39 Dienstag, 24. September News der Kunststoffbranche

39 Donnerstag, 26. September Messe-Special Fakuma

40 Dienstag, 01. Oktober Top 10 September 2024

O
kt

ob
er

40 Freitag, 04. Oktober E-Paper 10/2024

41 Dienstag, 08. Oktober Messe-Special Fakuma

41 Donnerstag, 10. Oktober Messe-Special Fakuma

42 Dienstag, 15. Oktober Messe-Special Fakuma

42 Donnerstag, 17. Oktober News der Kunststoffbranche

43 Dienstag, 22. Oktober
Messe-Special  
Fakuma-Rückblick

43 Donnerstag, 24. Oktober News der Kunststoffbranche

44 Dienstag, 29. Oktober News der Kunststoffbranche

44 Donnerstag, 31. Oktober Messe-Special Formnext

N
ov

em
be

r

45 Dienstag, 05. November E-Paper 11/2024

45 Donnerstag, 07. November Top 10 Oktober 2024

46 Dienstag, 12. November News der Kunststoffbranche

46 Donnerstag, 14. November
Themen-Special Additive 
Fertigung und 3D-Druck

47 Dienstag, 19. November News der Kunststoffbranche

47 Donnerstag, 21. November News der Kunststoffbranche

48 Dienstag, 26. November News der Kunststoffbranche

48 Donnerstag, 28. November E-Paper 12/2024

D
ez

em
be

r

49 Dienstag, 03. Dezember
KUNSTSTOFF MAGAZIN 
Produkte des Jahres

49 Donnerstag, 05. Dezember Top 10 November 2024

50 Dienstag, 10. Dezember News der Kunststoffbranche

50 Donnerstag, 12. Dezember
Themen-Special  
K-Industrie in Österreich

51 Dienstag, 17. Dezember News der Kunststoffbranche

51 Donnerstag, 19. Dezember Jahresrückblick 2024

Themenplan Newsletter
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AGB

Hier finden Sie die Allgemeinen Geschäftsbedingungen (im Folgenden „AGB“) der WEKA Business Medien 
GmbH (nachfolgend „WBM“ genannt), die für die Nutzung der Dienste von WBM gilt.

Für einen registrierungspflichtigen Dienst bei WBM müssen Sie Ihr Einverständnis zu den für die Nutzung dieses 
Dienstes jeweils anwendbaren Nutzungsbedingungen geben. Hierzu klicken Sie bitte auf das Feld „Einverstan-
den„ oder setzen zur Erteilung Ihres Einverständnisses einen Haken im Rahmen des Opt-In-Verfahrens. Durch das 
Anklicken des Feldes „Einverstanden“ bzw. das Setzen des Hakens erklären Sie, dass Sie die AGB gelesen haben 
und mit ihnen einverstanden sind. Sie können die AGB auch ausdrucken oder herunterladen.
1. Geltungsbereich: Die AGB gelten für alle auf den Seiten von WBM dem Nutzer angebotenen Leistungen 
insbesondere für die kostenpflichtigen Inhalte & Services, für die Gewinnspiele sowie den Marktplatz- und Com-
munity-Bereich. Abweichungen von diesen AGB oder speziellen Nutzungsbedingungen zu einzelnen Diensten 
gelten nur dann als vereinbart, wenn sie von WBM ausdrücklich schriftlich bestätigt wurden. Insbesondere die 
bloße Unterlassung eines Widerspruchs seitens WBM gegen andere AGB führt nicht dazu, dass diese damit als 
vereinbart gelten. WBM ist berechtigt, die vorliegenden AGB jederzeit zu ändern. WBM wird den Nutzer recht-
zeitig über die Änderung der für ihn geltenden AGB unterrichten. Die Änderung gilt als vom Nutzer genehmigt, 
wenn er nicht innerhalb eines Monats nach Zugang der Änderungsankündigung der Änderung widerspricht 
oder den Vertrag kündigt. WBM ist im Falle des Widerspruchs zur fristgerechten Kündigung berechtigt. WBM 
wird in der Unterrichtung über die Änderungen auf die Möglichkeiten des Widerspruchs und der Kündigung, die 
Frist und die Rechtsfolgen, insbesondere hinsichtlich eines unterbliebenen Widerspruchs, besonders hinweisen.
WBM ist im Rahmen der Änderung der AGB insbesondere berechtigt, im Falle der Unwirksamkeit einer Bedin-
gung diese mit Wirkung für bestehende Verträge zu ergänzen oder zu ersetzen, bei Änderung einer gesetzlichen 
Vorschrift oder höchstrichterlichen Rechtsprechung, wenn durch diese Änderung eine oder mehrere Bedingun-
gen des Vertragsverhältnisses betroffen werden, die betroffenen Bedingungen so anzupassen, wie es dem Zweck 
der geänderten Rechtslage entspricht, sofern der Nutzer durch die neue bzw. geänderte Bedingungen nicht 
schlechter steht als nach der ursprünglichen Bedingung. Jede Änderung einschließlich der aktualisierten Version 
der AGB wird dem Nutzer per E-Mail zugestellt. WBM ist nicht verantwortlich für die von Dritten bereitgehal-
tenen Internet-Dienste, auf die WBM von seinen Seiten verlinkt oder die WBM vermittelt. Für diese Angebote 
gelten jeweils die Nutzungsbedingungen der jeweiligen Anbieter. Dies gilt insbesondere für Kooperations-Partner 
auf WBM. Die Angebote der Kooperationspartner auf WBM stellen lediglich eine Vertriebsplattform der je-
weiligen Partner von WBM dar. Bei Inanspruchnahme der durch Kooperationspartner angebotenen Angebote 
entsteht zwischen dem Nutzer und dem Kooperations-Partner eine eigenständige Rechtsbeziehung, die unab-
hängig ist von einer etwaigen Rechtsbeziehung zwischen WBM und dem Nutzer. Die Rechtsbeziehung zwi-
schen Partner und Nutzer richtet sich ausschließlich nach den Geschäftsbedingungen und Betriebsprozessen des 
Kooperations-Partners. WBM übernimmt hierfür keinerlei Haftung oder Gewährleistung.
2. Zugangs- und Teilnahmeberechtigung: Grundsätzlich sind alle Nutzer zugangs- und teilnahmeberechtigt.
Für Gewinnspiele gibt es folgende Mindestangaben. Teilnahmeberechtigt sind alle Personen, die das 18. Lebens-
jahr vollendet haben oder eine Einverständniserklärung eines Erziehungsberechtigten nachweisen können. Jeder 
Gewinnspiel-Teilnehmer erklärt sich durch seine Teilnahme am Spiel damit einverstanden, in der Printausgabe, 
auf der Webseite mit Namen und Foto veröffentlicht zu werden, sowie in weitere Nutzungsrechte zu Werbe- und 
Vertriebszwecken einzuwilligen. Die Teilnahme an Gewinnspielen ist für Mitarbeiter der WEKA Business Medien 
GmbH, sowie für Personen, die an der Veranstaltung des Spiels beteiligt waren, ausgeschlossen. Das gilt auch 
für deren Angehörige. WBM behält sich des Weiteren das Recht vor, jederzeit das Reglement von Gewinnspielen 
zu ändern bzw. zu korrigieren. WBM schließt Verträge über kostenpflichtige Inhalte und über die Vermittlung 
von Internetzugängen nur mit Personen über 18 Jahre oder nach ausdrücklicher Zustimmung des gesetzlichen 
Vertreters. Im Übrigen sind die Internetseiten nicht an Personen in Ländern gerichtet, die das Vorhalten bzw. 
den Aufruf der darin eingestellten Inhalte untersagen. Jeder Nutzer ist selbst verantwortlich, sich über etwaige 
Beschränkungen vor Aufruf dieser Webseiten zu informieren und diese einzuhalten.
3. Verfügbarkeit: Die Leistungen von WBM werden unter dem Vorbehalt der Verfügbarkeit dem Nutzer an-
geboten. WBM bemüht sich abzusichern, dass dem Nutzer die Leistungen von WBM ohne Störungen zur Ver-
fügung stehen. Durch Wartungsarbeiten und/oder Weiterentwicklung und/oder andere Störungen können die 
Nutzungsmöglichkeiten eingeschränkt und/oder zeitweise unterbrochen werden. Dadurch kann es unter Um-
ständen auch zu Datenverlusten kommen. Daraus entstehen keine Entschädigungsansprüche der betroffenen 
Nutzer. WBM ist ferner berechtigt, die angebotenen Dienste und Leistungen jederzeit nach eigenem Ermessen 
ohne Ankündigung zu ändern oder einzustellen.
4. Vertragsverhältnis: Das Vertragsverhältnis über die Nutzung kostenpflichtiger Inhalte von WBM kommt 
durch die Anmeldung bei dem gewünschten und gewählten Zahlungssystemanbieter, der Zustimmung zu den 
allgemeinen Nutzungsbedingungen und der jeweiligen Annahme durch WBM zustande. Die Annahme durch 
WBM erfolgt spätestens mit Eröffnung des Zugriffs auf den kostenpflichtigen Inhalt. Über die Nutzung von 
Diensten Dritter, die WBM auf ihren Seiten bewirbt, bzw. zu denen WBM über ihre Seiten den Zugang vermit-
telt, kommen Vertragsverhältnisse ausschließlich zwischen dem Nutzer und dem anbietenden Dritten zustande. 
WBM übernimmt hierfür keinerlei Haftung oder Gewährleistung.
5. Eröffnung eines Nutzer-Accounts: Für bestimmte Leistungen auf den Seiten von WBM muss sich der Nutzer 
registrieren oder kann einen Nutzer-Account eröffnen. Der Nutzer versichert, dass die von ihm im Rahmen einer 
Registrierung oder im Rahmen einer Eröffnung eines Nutzer-Accounts auf den Seiten von WBM gemachten 
Angaben zu seiner Person, insbesondere sein Vor-, Nachname und seine Postanschrift sowie das Geburtsdatum 
und die E-Mail Adresse wahrheitsgemäß und richtig sind, und dass er, sofern sich die dort gemachten Angaben 
verändern, die Änderung der Daten unverzüglich WBM anzeigt.
6. Zahlungsvorgänge: Die Entgelte für kostenpflichtige Inhalte werden vor Erbringung der Leistung mit einem 
vom Nutzer zu wählenden Zahlungssystemsanbieter abgerechnet. Es gelten hierbei ausschließlich die Nutzungs-
bedingungen des jeweils vom Nutzer ausgewählten Zahlungssystemanbieters, auf die an gegebener Stelle hin-
gewiesen und entsprechende Hilfestellungen gegeben werden. Die Entgeltforderungen sind entsprechend den 
jeweiligen Nutzungsbedingungen mit dem jeweils gewählten Zahlungssystemanbieter zu begleichen.
Wenn der Nutzer seinen Zahlungsverpflichtungen nicht nachkommt bzw. Zahlungsaktionen nicht durchgeführt 
oder solche rückbelastet werden, ist WBM, vorbehaltlich weitergehender Ansprüche, berechtigt, den Zugang 
des Nutzers zu sperren. Erfolgt die Sperrung wegen offen stehender Forderungen und gleicht der Nutzer diese 
aus, wird der Zugang wieder entsperrt. WBM behält sich das Recht vor, Dritte mit der Durchführung des Inkassos 
zu beauftragen.
7. Pflichten des Nutzers: Der Nutzer verpflichtet sich, im Rahmen der Nutzung der Dienste von WBM nicht 
gegen geltende Rechtsvorschriften und etwaige vertragliche Bestimmungen zu verstoßen. Er verpflichtet sich 
insbesondere dazu, dass etwaige von ihm verbreiteten Inhalte keine Rechte Dritter (z. B. Urheberrechte, Patent- 
und Markenrechte) verletzen, dass die geltenden Strafgesetze und Jugendschutzbestimmungen beachtet wer-
den und dass keine rassistischen, den Holocaust leugnenden, grob anstößigen, pornografischen oder sexuellen, 
jugendgefährdenden, extremistischen, Gewalt verherrlichenden oder verharmlosenden, den Krieg verherrlichen-
den, für eine terroristische oder extremistische politische Vereinigung werbenden, zu einer Straftat auffordern-
den, ehrverletzende Äußerung enthaltenden, beleidigenden oder für Minderjährige ungeeigneten oder sonstige 
strafbaren Inhalte verbreitet werden. Der Nutzer verpflichtet sich weiter, zum Schutz der Daten den anerkannten 
Grundsätzen der Datensicherheit Rechnung zu tragen und die Verpflichtungen der Datenschutzbestimmungen 
zu beachten, ggf. an WBM ausgehende E-Mails und Abfragen mit größtmöglicher Sorgfalt auf Viren zu über-
prüfen, gesetzliche, behördliche und technische Vorschriften einzuhalten, seinen eventuellen Nutzernamen und 
das Kenn- sowie das Passwort geheim zu halten, nicht weiterzugeben, keine Kenntnisnahme zu dulden oder 
zu ermöglichen und die erforderlichen Maßnahmen zur Gewährleistung der Vertraulichkeit zu ergreifen und bei 
einem Missbrauch oder Verlust dieser Angaben oder einem entsprechenden Verdacht diese WBM unverzüglich 
anzuzeigen. Hinweise auf eine missbräuchliche Nutzung der Inhalte von WBM oder des Zahlungssystems sind 
WBM ebenfalls unverzüglich anzuzeigen. Der Nutzer stellt WBM von etwaigen Ansprüchen Dritter, die diese 
gegen WBM aufgrund von Verletzung ihrer Rechte durch diesen Nutzer geltend machen, frei. Dazu gehören 
auch die Kosten einer angemessenen Rechtsverfolgung und -verteidigung. WBM behält sich das Recht vor, bei 

begründetem Verdacht missbräuchlicher Nutzung der Leistungen von WBM oder der Zahlungssysteme diesem 
Nutzer den Zugang zu ihren Inhalten und den eventuell bestehenden Nutzer-Account zu sperren, sowie die 
Ermittlungsbehörden einzuschalten. Gegen Ansprüche von WBM kann der Nutzer nur mit unbestrittenen oder 
rechtskräftigen Ansprüchen aufrechnen. Zurückbehaltungsrechte stehen dem Nutzer nur wegen Ansprüchen 
aus dem einzelnen, konkreten Vertragsverhältnis zu, dessen Bestandteil diese AGB sind.
8. Haftung: Eine Haftung von WBM sowie ihrer Vertreter oder Erfüllungsgehilfen auf Schadensersatz, insbeson-
dere wegen Verzugs, Nichterfüllung, Schlechterfüllung oder unerlaubter Handlung besteht nur bei Verletzung 
wesentlicher Vertragspflichten, auf deren Erfüllung in besonderem Maße vertraut werden durfte. Der Haftungs-
ausschluss gilt nicht für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit. Im Übrigen ist eine Haftung von WBM ausgeschlossen, 
es sei denn, es bestehen zwingende gesetzliche Regelungen. WBM haftet nur für vorhersehbare Schäden. Die 
Haftung für mittelbare Schäden, insbesondere Mangelfolgeschäden, unvorhersehbare Schäden oder untypische 
Schäden sowie entgangenen Gewinn ist ausgeschlossen. Gleiches gilt für die Folgen von Arbeitskämpfen, zufäl-
ligen Schäden und höherer Gewalt. WBM stellt eigene Informationen und Daten sowie Informationen anderer 
Anbieter mittels Hyperlinks (Internetverknüpfung) im Internet und auf mobilen Endgeräten zur Verfügung. Diese 
Informationen und Daten dienen allein Informationszwecken, ohne dass sich der Nutzer auf die Aktualität, Rich-
tigkeit oder Vollständigkeit der Informationen berufen oder verlassen kann. WBM übernimmt insofern keine 
Gewährleistung oder Haftung, insbesondere nicht für direkte oder indirekte Schäden, die durch die Nutzung der 
Informationen oder Daten, die auf den WBM Websites zu finden sind, entstehen. WBM übernimmt insbesonde-
re keine Verantwortung für Inhalte oder die Funktionsfähigkeit, Fehlerfreiheit oder Rechtmäßigkeit von Websei-
ten Dritter, auf die durch Verlinkung von den WBM Websites verwiesen wird. WBM bietet Diskussionsforen und 
Chats an. Die von den Nutzern in diesen Foren ausgetauschten Inhalte und Informationen unterliegen keiner 
Kontrolle durch WBM. Aus diesem Grund übernimmt WBM keine Haftung für die in die Foren eingestellten 
Inhalte und Informationen. Die Verantwortung für die Inhalte, die der Nutzer auf den Seiten von WBM veröf-
fentlicht, liegt ausschließlich bei dem Nutzer. WBM schließt jegliche Haftung wegen technischer oder sonstiger 
Störungen aus. WBM übernimmt keine Haftung für jegliche Schäden oder Verluste, insbesondere beim Versand 
der im Rahmen eines Gewinnspiels zu übergebenden Gewinne. Die vorstehenden Haftungsbeschränkungen 
gelten für sämtliche vertragliche und nichtvertragliche Ansprüche.
9. Mängelhaftung: Werden kostenpflichtige Inhalte wegen unvollständiger oder mangelhafter Leistungen von 
WBM durch den Nutzer beanstandet, so muss der Nutzer entsprechend der Nutzungsbedingungen des vom 
Nutzer gewählten Zahlungssystemanbieters die Beanstandungen entweder WBM oder dem Zahlungsanbieter 
unverzüglich nach Kenntnisnahme anzeigen. Haftet WBM wegen berechtigter und rechtzeitiger Beanstandun-
gen, so hat WBM im Fall unvollständiger Leistung nachzuliefern und im Fall mangelhafter Leistung nach Ihrer 
Wahl nachzubessern oder Ersatz zu liefern. Der Nutzer kann Herabsetzung der Entgelte verlangen, wenn Nach-
besserungsversuche oder Ersatzlieferung von WBM verweigert werden, unmöglich sind oder in sonstiger Weise 
fehlschlagen. Es besteht kein Rücktrittsrecht zu Gunsten des Nutzers.
10. Urheberrecht: Sämtliche auf den Seiten von WBM veröffentlichte Inhalte, Informationen, Bilder, Videos 
und Datenbanken und Computerprogramme (z.B. Widgets) sind urheberrechtlich geschützt. Die Nutzung ist 
nur für den privaten persönlichen Gebrauch gestattet. Jede darüber hinausgehende Nutzung, insbesondere 
die private und gewerbliche Vervielfältigung, Änderung, Verbreitung oder Speicherung von Informationen oder 
Daten, insbesondere von Texten, Textteilen, von Bild- und Filmmaterial, bedarf der vorherigen ausdrücklichen 
Zustimmung von WBM. Dies gilt auch für die Aufnahme in elektronische Datenbanken und Vervielfältigung 
auf CD-ROM, DVD etc. Nicht gestattet ist eine private und/oder gewerbliche Vervielfältigung, Änderung, Ver-
breitung oder sonstiger Missbrauch von Computerprogrammen. Der Nutzer erwirbt durch das Herunterladen 
oder die Zusendung des Quellcodes eines Computerprogrammes keine Eigentumsrechte. Es werden keinerlei 
Urheberrechte oder sonstige Leistungsschutzrechte übertragen. Wird der Dienst und/ oder die Leistungen ein-
gestellt, ist der Nutzer verpflichtet, den zur Verfügung gestellten Quellcode unverzüglich zu löschen. Im Übrigen 
gelten die rechtlichen Grenzen, die sich aus dem Urheberrecht und den sonstigen anwendbaren gesetzlichen 
Vorschriften ergeben.
11. Vom Nutzer eingesandte Inhalte: Der Nutzer, der (z. B. im Rahmen von Gewinnspielen, Leser-Aktionen, 
Internetwettbewerben) eigene Inhalte (z. B. Videos, Fotos, Fotoserien, Texte etc.) an WBM einsendet, erklärt sich 
durch die Einsendung damit einverstanden, dass die eingesandten Inhalte honorarfrei im Internet und im Print-
bereich vervielfältigt, verbreitet und öffentlich wiedergegeben werden. Der Nutzer erklärt weiterhin, sämtliche 
Urheber- sowie sonstige Rechte an den eingesandten Inhalten zu besitzen und dass auf eingesandten grafischen 
Inhalten (z. B. Videos, Fotos, Fotoserien) abgebildete Personen, die nicht nur Beiwerk zu einer Örtlichkeit oder 
Teil von abgebildeten Versammlungen, Aufzügen oder ähnlichen Vorgängen sind, mit der Veröffentlichung ein-
verstanden sind. Bei Personen unter 18 Jahren gilt das Einverständnis des Erziehungsberechtigten. Auf dem 
Postweg eingesandte Beiträge können nicht an den Teilnehmer zurückgeschickt werden. Die Nutzer verpflichten 
sich, keine Inhalte mit rechtswidrigen, grob anstößigen, pornografischen oder sexuellen, jugendgefährdenden, 
extremistischen, Gewalt verherrlichenden oder verharmlosenden, den Krieg verherrlichenden, für eine terroris-
tische oder extremistische politische Vereinigung werbenden, zu einer Straftat auffordernden, ehrverletzende 
Äußerung enthaltenden, oder sonstigen strafbaren Inhalten an WBM zu senden. Ebenso verpflichtet sich der 
Nutzer keine Inhalte zu versenden, die Werbung oder gewerbliche Inhalte enthalten. WBM behält sich das Recht 
vor, eingesandte Inhalte nicht zu veröffentlichen. Der Nutzer stellt WBM von allen Ansprüchen Dritter vollum-
fänglich frei, die dadurch entstehen, dass der Nutzer gegen seine Pflichten nach diesen Bedingungen verstößt 
oder - entgegen dieser Erklärung – der Nutzer nicht alle Rechte an den eingesandten Inhalten besitzt oder abge-
bildete Personen nicht mit der Veröffentlichung einverstanden sind. Die eingesendeten Inhalte sind persönliche 
Äußerungen der Nutzer und stellen nicht die Meinung von WBM dar. Der Nutzer hat keinen Rechtsanspruch auf 
Veröffentlichung der eingesandten Inhalte.
12. Widerrufsrecht: Der Nutzer ist berechtigt, seine auf den Vertragsabschluß gerichtete Willenserklärung bin-
nen zwei Wochen zu widerrufen. Die Frist beginnt frühestens mit Erhalt dieser Belehrung. Zur Fristwahrung 
genügt die rechtzeitige Absendung der Widerrufserklärung. Sie ist ohne Angabe von Gründen schriftlich abzu-
fassen und zu richten an: WEKA Business Medien GmbH, Richard-Reitzner-Allee 2, 85540 Haar
Im Falle eines wirksamen Widerrufs sind die beiderseits empfangenen Leistungen zurückzugewähren und gege-
benenfalls gezogene Nutzungen herauszugeben. Kann der Nutzer die empfangenen Leistungen ganz oder teil-
weise nicht oder nur in verschlechtertem Zustand zurückgewähren, muss insoweit Wertersatz geleistet werden.
Das Widerrufsrecht entfällt jedoch, wenn WBM mit der Ausführung der Dienstleistung mit der ausdrücklichen 
Zustimmung des Nutzers vor Ende der Widerrufsfrist begonnen hat oder der Nutzer diese Ausführung selbst 
veranlasst hat (z. B. durch Download etc.).
13. Kündigung: Die Kündigung aus wichtigem Grund bleibt jeder Partei vorbehalten. Ein wichtiger Grund 
liegt insbesondere vor, wenn der Nutzer trotz Mahnung fortgesetzt gegen wesentliche Bestimmungen dieser 
AGB verstößt und/oder der Nutzer ein gegen Dritte gerichtetes Fehlverhalten begeht, indem er das Angebot 
von WBM zu rechtswidrigen oder für Dritte belästigend wirkenden Zwecken einsetzt. Sämtliche Kündigungen 
nach diesen AGB haben durch eine schriftliche Mitteilung an die in Punkt 12 genannte Adresse zu erfolgen. Mit 
Wirksamwerden der Kündigung wird der Zugang zu den Leistungen von WBM gesperrt.
14. Erfüllungsort/Gerichtsstand: Erfüllungsort ist der Sitz des Anbieters. Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, 
juristischen Personen des öffentlichen Rechts oder bei öffentlich-rechtlichem Sondervermögen ist bei Klagen 
Gerichtsstand der Sitz des Anbieters. Soweit Ansprüche des Anbieters nicht im Mahnverfahren geltend gemacht 
werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Es gilt deutsches Recht.
Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der 
Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluß seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen 
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Anbieters vereinbart, 
wenn der Vertrag schriftlich geschlossen wurde.
15. Schlussbestimmungen: Im Zusammenhang mit der Teilnahme an Gewinnspielen ist der Rechtsweg aus-
geschlossen. Sollten einzelne Bestimmungen dieser AGB einschließlich dieser Regelungen ganz oder teilweise 
unwirksam sein, bleibt die Wirksamkeit der übrigen Bestimmungen oder Teile solcher Bestimmungen unberührt. 
Anstelle der unwirksamen oder fehlenden Bestimmungen treten die jeweiligen gesetzlichen Regelungen.

Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen und Werbung der WEKA Business Medien GmbH
(Stand 2019)
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